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REsumo: O presente artigo € uma proposta de reflexdo sobre o uso dos recursos da midia na
evangelizacdo. Destaca possibilidades abertas para tornar a pregacdo mais abrangente e
torna-la mais eficaz na busca de maiores resultados. O autor observa a possibilidade de
alcancar, através da midia, grupos humanos, religiosos e sociais que estariam isolados do
cristianismo pelos métodos tradicionais de pregacao. Entre esses, devem ser vistos 0s grupos
secularizados da populacdo mundial e os bilhdes de islamitas e budistas. O artigo também
pontua problemas e riscos que atravessam o caminho de pregadores e igrejas que fazem uso
da midia. Dentre esses, sd@o focalizados o sacrificio do conteddo, a tentagdo de controle
econdmico, a desconexdo da realidade e a conseqiente banalizacdo do sagrado, a
dessocializacdo da igreja enquanto comunidade de fé. Na tentativa de buscar um ponto de
equilibrio, o autor sugere que a igreja reconheca o potencial da midia na pregacéo e ao mesmo
tempo esteja alerta para os riscos de seu uso irrefletido. O artigo também sugere que a
espiritualidade do servico de adoracdo seja protegida da presenca invasiva da midia e que haja
um despertamento de mantenedores comprometidos com o evangelho.

PALAVRAS-CHAVE: Evangelizacdo, Midia, Meios de Comunicacdo Social (MCS), Igreja
Adventista do Sétimo Dia, Possibilidades, Riscos, Equilibrio.

Media Evangelism: Possibilities and Risks

ABSTRACT: The present article is a proposal for reflecting about the use of the means of social
communications as resources for evangelizing. It emphasizes the doors opened through the
media in order to pursue for better evangelistic results. The author points to the possibilities for
reaching out social insulating groups by using the media resources, but also he shows the
presence of potential dangers and lethal risks, such as the sacrifice of the gospel content, the
tentative of economic control, the rupture between the gospel preaching and human reality, the
vulgarization of sacred religious concepts and symbols, and the loss of the socialized character
of church as institution. As a tentative of reaching a balance, this paper proposes that the
church recognize the potential of media for preaching and simultaneously be alert against the
improper use of it to convey the gospel message. For attaining this goal, an especial precaution
should be seriously taken: To protect the spirituality of cult as a private service of the church
community and the searching for preaching financial supporters compromised to the gospel
values.

KEYWORDS: Evangelization, media, means of social communications (MSC), Seventh-day
Adventist Church, possibilities, risks and balance.

1. INTRODUGAO

O evangelho precisa de todos os recursos licitos disponiveis que se prestem a
comunicar o anuancio da salvacdo, em decorréncia do seu préprio contelido e objetivo. “O
critério da maxima abrangéncia deve ser levado em conta, quando se trata da evangelizacao.
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Quanto mais pessoas puderem ser interpeladas pela Palavra, melhor”." A orientacdo de Jesus
estimula os pregadores a proclamar “dos eirados” (Mt 10:27), ou seja, de cima dos telhados, as
verdades contadas no circulo apostdlico, ou quando muito, no grupo mais extensivo de Seus
seguidores.

Para atingir esse proposito de abrangéncia, os arautos de Deus tém-se valido da midia,
desde as suas formas mais primitivas até as atuais. A dimensdo que o ato de proclamar
alcangou com a palavra escrita em pergaminhos, papiros, cédices representou o fator
diferencial para que o apdstolo Paulo pudesse declarar aos colossenses que a “palavra da
verdade do evangelho que chegou até vés; como também, em todo o mundo, estd produzindo
fruto e crescendo, tal como acontece entre vés, desde o dia em que ouvistes e entendestes a
graca de Deus na verdade” (Cl 1:6).

Carsten Peter Thiede e Matthew DAncona chamam ao sistema de produzir papiros e
distribuir cépias pelo mundo de “Internet’ do século I". Tal denominacdo aponta para a rapidez
gue caracterizava tanto a producéo de autégrafos como o sistema de reproducédo de copias e a
disseminagdo destas pelas cidades do primeiro século da era cristd. Um papiro do Evangelho
segundo Mateus, por exemplo, “poderia ser produzido em apenas poucas semanas apés a
composicdo do original. Um rolo do Evangelho de S. Marcos, enviado de Roma, em Qumran?
Era s6 aguardar quinze dias e ele estaria chegando, quer via Jerusalém, quer diretamente do
porto de Jaffa ou de Cesaréia Maritima, onde atracavam os navios de Roma”.?

O surgimento da imprensa com tipos mdveis, em 1454, por Johann Gutenberg, abriu
um mundo novo. Uma nova fase ndo somente para a publicagdo da Biblia, que passou a ser
lida em aleméo e inglés, mas também ao préprio movimento reformador que motivava entre 0s
cristdos uma inigualavel dimensdo a obra evangelizadora. ® Tal foi o poder comunicador da
invencdo de Gutenberg que versdes protestantes das Escrituras, como a Biblia de Genebra,
publicada em sua forma completa em 1560, alcancava, no ano de 1644, a marca de 140
edicdes.”

Visando o uso da imprensa na obra de evangelizacdo, Ellen G. White repetia, em 13 de
agosto de 1908, o que ja havia escrito desde o inicio ao trabalho de publicagcbes para anunciar
a mensagem do segundo advento de Cristo:

Este é um trabalho que deve ser feito. O fim esta proximo. Ja se tem perdido muito
tempo, quando esses livros ja deviam estar em circulagdo. Sejam eles vendidos longe
e perto. Espalhem-nos como folhas de outono. Esta obra deve continuar sem que
ninguém a impeca. Almas estéo perecendo sem Cristo. Sejam elas advertidas de Seu
breve aparecimento nas nuvens do céu.’

Certamente, foi gracas as possibilidades técnicas oferecidas pela imprensa mével que
a ordem de espalhar a mensagem como “folhas de outono” encontraram um caminho pratico
para o seu cumprimento.

Somente no Brasil, os adventistas do sétimo dia fazem chegar as maos do povo 240
toneladas mensais de papel em forma de livros e revistas, cujo contetddo principal € o andncio
da mensagem salvadora de Jesus Cristo. A denominacdo publica seus livros em mais de
duzentas linguas e dialetos espalhados ao redor do mundo.®

Hoje, podemos ver a obra de evangelizacdo do mundo inteiro como uma possibilidade
ao comprovarmos o grande avanc¢o realizado com a divulgacdo da palavra impressa. Muito
mais real é a possibilidade do mesmo fato, quando diante do “admiravel mundo novo”, para
usar a metafora de Aldous Huxley, que o radio, a televiséo e a Internet abriram diante da Igreja.

Carlos Palacio tem razao ao afirmar que, se houve progressos na evangelizacdo “com
0 surgimento de uma nova imprensa escrita, que incorporou o telégrafo e a fotografia na
comunicacao”, progresso maior pode ser visto com “a era da midia eletrbnica’. Tal
desenvolvimento da tecnologia elevou os meios de comunicacéo social “a um novo patamar”.’
Palacio conclui sua afirmacao, dizendo: “E sobretudo desse desafio que se trata quando nos
interrogamos sobre a relagéo entre evangelizacéo e midia”.?

2.1greja eletrénica

A chamada ‘“igreja eletrbnica” é uma evidéncia desse mundo novo aberto a
evangelizacdo, com grandes possibilidades propiciadas a evangelistas e comunicadores de
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todas as denominacdes, desde a Catdlica Romana até protestantes histéricas, evangélicas e
neopentecostais. Lucelmo Lacerda lembra que

O conceito de “Igreja Eletrénica” foi alcunhado as Igrejas que seguem a uma férmula
de atuagdo que se fundamenta em trés pilares: reza, cura e salvacdo. Normalmente
essas “igrejas” ttm uma ligacdo intrincada com a arrecadacéo financeira e trabalham
com a idéia de “teologia da prosperidade”, ou seja, quando se tem fé, esta Ihe garante
a prosperidade, um bom emprego ou o sucesso de um empreendimento, mas € claro
que a fé pressupde a doacao financeira a essas denominacées.’

Lacerda observa o rapido crescimento do carismatismo na midia eletrbnica. Em sua
observacéo, a cada dia, mais espaco é dominado por evangelistas neopentecostais, como R.
R. Soares, da Igreja Internacional da Graca, e os pastores-evangelistas da Igreja Universal do
Reino de Deus. Porém, Lacerda nao deixa de registrar o fato que a Igreja Adventista do Sétimo
Dia tem sido uma das pioneiras na midia televisiva no Brasil. Além disso, ele aponta o
revigoramento catolico promovido pela Renovacdo Carismética Catdélica, com o auxilio da
televisao e radio. Para ele,

A Igreja Catolica tem uma fatia nada desprezivel nas concessoes televisivas no Brasil,
trataremos somente das trés redes de maior vulto; observando, entretanto, que
nenhuma delas tem ligacdo direta com a institui?éo da Igreja, mas indireta, séo elas:
Rede Vida, TV Século XXI e Rede Cang¢édo Nova. 0

Segundo Lacerda,

Foram os carismaticos os que, por qualquer critério que se possa adotar para medir
seu empreendimento, langcaram o mais ambicioso projeto de telecomunicacdes da
histéria da Igreja. Seu principal objetivo ndo é apenas o de promover 0s pontos de
vista do préprio movimento, e talvez garantir para si mesmos, como fizeram, séculos
atrds, Dominicanos e Jesuitas, um lugar central na configuracdo do perfil do
catolicismo mundial, mas consiste sobretudo em ajudar a devolver tanto ao Papado,
quanto ao seu magisterium, a proeminéncia dentro e fora da Igreja.™*

Em artigo na revista Epoca, Edna Dantas afirma que “a Igreja Renascer em Cristo tem
um lado cada vez mais visivel em todo o pais”.'? Esta visibilidade é conseguida gracas ao seu
canal de TV, a Rede Gospel, e 17 emissoras de radio controladas pela familia de Hernandes
Filho e sua elsaposa Sdnia, autodenominados apoéstolo e bispa, os fundadores e lideres da

denominacao.
Segundo Ricardo Mariano,

Encabecado pela Igreja Universal, o neopentecostalismo é a vertente pentecostal que
mais cresce atualmente e a que ocupa maior espaco na televisdo brasileira, seja como
proprietaria de emissoras de TV, seja como produtora e difusora de programas de
televangelismo.™

Em 1989, ano em que comegou a negociar a compra da Rede Record, a Igreja
Universal possuia 571 locais de culto. Na década de 1990, a mesma denominag&o obteve uma
taxa de crescimento anual de 25,7%, “saltando de 269 mil (dado certamente subestimado) para
2.101.887 adeptos no Brasil”, a esta altura cobrindo todos os Estados do territério nacional.
Dentre as suas varias empresas, figuravam a TV Mulher, a Rede Record com 63 emissoras (21
delas de propriedade da Rede) e 62 emissoras de radio”.

Ao considerar o potencial dos recursos da midia disponiveis a servico da
evangelizacdo, é possivel visualizar grandes possibilidades para o cumprimento da Grande
Comissédo, a exemplo do alcance de um maior publico ouvinte da mensagem da salvacdo. A
abertura de grandes possibilidades, no entanto, ndo deve impedir de considerarem-se 0s
problemas e riscos que se tornam ameacas letais a pregacao e, por extensao, a Igreja. Refletir
sobre essa tensdo entre possibilidades abertas, por um lado, e sobre os problemas e riscos,
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por outro lado, podera ser o caminho para uma via de equilibrio que possibilite o uso
adequando da midia na misséo da Igreja, conforme sera visto nos paragrafos seguintes.

3. Possibilidades abertas

3.1. Maior audiéncia

Potencialmente, qualquer midia amplia o pulpito pastoral e evangelistico em dimensdes
gue muito ultrapassam aquela tradicionalmente concebida como o lugar de pregacdo para a
igreja local. Ndo ha como duvidar do pastor Alfred C. McClure ao declarar por ocasido da NET
95 (Projeto de pregacéo em rede de televisdo, via satélite) de aquele conceito inovador de
evangelismo “ergue nossa Visdo para alguma coisa maior do que nés temos alcancado....
ergue a visdo para a missdo”.*

E para igreja, quer em nivel de comunidade local ou mundial, a visdo precisa ser
erguida para a missdo de pregar em macro-escala, segundo a grandeza do mandato divino (Mt
24:14; 28:18-20; Ap 14:6-12). Pode-se também acrescentar como audiéncia de uma campanha
evangelistica, usando a midia eletronica, aqueles que buscam os sites disponibilizados dentro
da prépria programagao, como um recurso para clarificar dividas sobre a mensagem assistida,
além do contato direto com o pessoal de apoio na instrucéo biblica.

Em recente matéria, a Revista Adventista informou da criagdo da Comissdo
Coordenadora de Ministérios Internéticos (CCMI), um 6rgéo oficial da sede mundial da Igreja
Adventista. Essa comissao esta sob a lideranca do pastor Mark Finley, diretor do Centro Para
Evangelismo Global da Igreja. A CCMI tera como funcéo “facilitar tanto as iniciativas quanto os
servicos em prol do evangelismo on-line”."’

Desde a ultima década do século 20, os adventistas oferecem evangelizacédo virtual. “O
ministério Cristo Vai Voltar” (www.cvvnet.org), criado em 1994 por Cleandro Viana, foi o
primeiro que atuou com esta metodologia.'® Outro endereco virtual que tem prestado excelente
servico em favor da evangelizagcdo é o ministério Biblia Online (www.bibliaonline.net), criado
pelo Pastor Jobson Dornelles Santos, um pesquisador nesta area.

Segundo Santos, em 2001, através deste site, mais de quatrocentas pessoas fizeram o
curso biblico, entdo oferecido, sob o titulo “Esperanga para o Terceiro Milénio”.* Dados
acumulados em 2005 contam mais de 150 mil acessos mensais, 12,5 mil pessoas inscritas nos
cursos biblicos Biblia Ensina, Encontro com a Vida e Li¢cdes sobre o Santuario; 13 mil
perguntas de aconselhamento respondidas e 40 mil pedidos de oracgéo registrados. Hoje, este
programa da Igreja Adventista do Sétimo Dia conta com 2400 intercessores e seiscentos
visitadores cadastrados no territério nacional.”’

3.2. Maior integracéao

Para aqueles que tém acompanhado o surgimento do evangelismo pelo radio e
televisao fica claro a possibilidade de integrar grande ndmero de igrejas no planejamento e
execucdo da tarefa evangelistica.

Na campanha televisiva Esperanca 2000, dirigida pelos pastores Henri Fayerabend e
Joel Sarli e transmitida da Igreja Adventista de Vila Formosa, na cidade de S&o Paulo, o
alcance da escola de treinamento e das pregacdes estendeu-se por todas as igrejas locais, dos
estados de S&o Paulo, Goids, Mato Grosso, Tocantins e Distrito Federal. H4, porém,
testemunhos de igrejas em todo o territério brasileiro, e outras em paises de lingua portuguesa,
que foram beneficiadas pelo chegado do sinal trazendo a mensagem biblica a cada noite.

A mesma abrangéncia foi percebida nas campanhas de evangelismo lideradas pelos
pastores José Mascarenhas Viana, em Sao Paulo, em 2002, e Mark Finley, em Curitiba (PR),
em 2005.

3.3. Maiores resultados

A tendéncia de se alcancar maiores resultados evangelisticos apoiados pelo uso da
midia adventista foi uma realidade verificavel nos Estados Unidos, conforme Howard B. Weeks,
em sua obra Adventist Evangelism in the Twentieth Century. Weeks diz que, pela primavera de
1965, “mais de dez mil pessoas tinham se convertido & Igreja Adventista do Sétimo Dia através
do programa Faith for Today e seu procedimento de acompanhar” os ouvintes interessados.*
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Ele registra também o alcance que a figura de oradores de programas de televiséo,
como George Vandeman (programa It's Written), passou a ter qzuando em concentracdes
evangelisticas locais, com o objetivo de colher decisdes para Cristo.”

O fendmeno continua t&o forte hoje quanto o foi no passado, mais ainda quando se
focaliza a presenca de um evangelista que usa 0s meios de comunicacdo social comparado
com outros bons pregadores que ndo usam 0S mesmos recursos da midia.

3.4. Contato com grupos de dificil acesso

Uma outra porta aberta pela midia, a servico da evangelizacédo, é a possibilidade de
entrar em contato com grupos de dificil acesso. Dois segmentos se destacam com este perfil;
(a) os secularizados, o0s quais nao respondem mais ao motivo e compromisso com uma religido
instituida, ou que mesmo estando ligadas a religido organizada, adotaram um estilo de vida
ditado pelo secular; (b) os quase completamente isolados geografica e culturalmente do
Cristianismo e do Ocidente.

De acordo com Amin Rodor, “Por secularizagdo, entendemos o fenémeno pelo qual a
sociedade torna-se cada vez mais inclinada a ver a vida sem nenhuma referéncia a Deus”.”
Observe-se, como exemplo, as popula¢cdes muito secularizadas e com forte aversdo pela
religido organizada e arredias a qualquer convite para freqiientarem uma igreja.

Para Rodor,

A palavra secular descreve a condi¢do em que vivem multiddes no mundo moderno. O
termo néo se refere primariamente ao ateismo ou ao agnosticismo, mas a indiferenca
quanto a existéncia e relevancia de Deus. Conseqiientemente, ele pode descrever uma
absorvente preocupacdo com as questfes humanas, freqiientemente excluindo o que,
do ponto de vista crist&o, é relevante, duradouro e prioritario.”*

A secularizacdo, filosoéfica e intencional ou apenas pragmatica, ocorre dentro da prépria
geografia em que estd presente o Cristianismo, tais como as na¢des da Europa ocidental,
Austrélia e Nova Zelandia, as nag8es norte-americanas - Estados Unidos e Canada, além de
paises centro e sul-americanos.

O desafio, para os cristaos, envolve o relacionamento com vizinhos e mesmo familiares
que perderam a consciéncia, a memoéria e vocabulario cristdos. Conquanto possam
viver do outro lado do corredor com vizinhos secularizados, os cristdos podem parecer

de outra galdxia. O problema que nos pressiona com grande intensidade é

percebermos que o mundo ocidental tornou-se novamente um vasto campo

missionario.*

Mas o fenébmeno ndo é exclusivo do Ocidente cristdo. Manifesta-se também em
culturas com fortes tracos de religiosidade oriental, como a japonesa e a russa, por exemplo.
Tal constatagdo aumenta a complexidade da obra de evangelizagdo, pois, além das barreiras
naturais da lingua e cultura diferentes, os comunicadores se deparam com verdadeiras cortinas
de secularizacdo, quase intransponiveis pelas abordagens pessoais. Devemos, sobre esse
ponto, concordar com Rodor, ao afirmar que “aquele que busca comunicar o evangelho deve
ampliar seu horizonte e permitir pontos de contato para comunicacéo efetiva”.?

A tarefa da Igreja Adventista de comunicar o evangelho ao ser humano secularizado
envolve pelo menos trés coisas: (1) Compreender a mente e o estilo de vida secular; (2)
contextualizar a mensagem biblica a linguagem secular; (3) ter seguranca de que a mensagem
adventista é reconhecida como a genuina boa nova para o nosso tempo. Quanto a mensagem,
a igreja tem buscado certeza do que dizer as populagdes secularizadas. Mas a grande questéo
ainda é como chegar a essas pessoas em seus nichos de conforto e isolamento. Certamente, a
midia através de qualquer de seus canais abre novas possibilidades de contato significativo.

Outro grupo de dificil acesso é o Isla, com seus milhdes de adeptos espalhados por
diversas nacdes do Oriente Médio, Africa e Asia. A religifo islamica, inicialmente constituida
por um restrito grupo de seguidores de Maomé, liderada e financiada pelos exportadores de
petréleo, abrange hoje um total de adeptos que ultrapassa os 800 milhdes. A tendéncia é
crescer ainda mais, a ponto de conquistar o mundo para sua fé.
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A mais perfeita estratégia de envio de missionarios cristdos aos paises dominados pelo
islamismo esbarra em proibicdes de seus regimes totalitarios que inibem o testemunho pessoal
e impedem completamente a pregacao publica. “Separar a politica da religido nalguns paises
situados em locais estratégicos do mundo parece tarefa impossivel”, observa Azenilto Brito®’.

A exemplo da evangelizagdo em favor dos secularizados, a midia tem-se provado
eficiente na busca do primeiro contato. A Adventist World Radio (AWR), com suas emissoras
de radio, estrategicamente localizadas, cobre vastas regifes e transmite programas
enderecados a diversos grupos fechados em sua tradi¢do religiosa. Paises como Etiépia, india,
Paquistdo, Afeganistdo, dentre outros recebem semanalmente algo como 1.200 horas de
programacao em mais de cingiienta linguas diferentes?®.

4. Problemas e riscos

Embora seja impossivel negar as grandes vantagens do emprego da midia na
pregacao do evangelho, é necessario que se leve em conta alguns problemas e riscos com os
guais se defronta a Igreja em relacdo ao uso da midia para cumprir a comisséo evangélica.

4.1. O sacrificio do contetdo.

A igreja precisa estar alerta para o fato de que os meios de comunicacdo social,
especialmente a televisdo, ndo sdo neutros em si como instrumentos. E ingenuidade pensar o
contrario, pois “tudo o que a midia toca é transformado em ‘espetaculo”. Carlos Palacio
acredita que “o evangelho — a mensagem — pode ser ameacado de duas formas; pelo uso do
poder inerente aos [Meios de Comunicacdo Social] MCS, e pelo modo peculiar que eles
possuem de ‘apropriar-se’ da realidade e de ‘processa-la”.*’

N&o é necessario muito conhecimento de economia e financas para se entender que

uma rede de TV s6 se sustenta e pode competir quando tem por tras um grupo
econdmico que a sustente. E a légica do poder é aumentar o poder. Os MCS visam o
lucro. O volume de dinheiro que circula para comprar espacos e fazer publicidade é o
aspecto mais visivel dessa logica do lucro. Diante dela ndo ha barreiras éticas. Tudo
pode ser sacrificado aos interesses em jogo... Essa contradicdo ndo pode ser eludida
guando se trata de utilizar os MCS para evangelizar. Mesmo quando a Igreja é
proprietaria dos meios. E, mais ainda, quando ela embarca na midia comercial. Nada
escapa a légica do lucro e do poder; tudo é contaminado por ela — mesmo as boas
intencbes e 0s temas mais puros e religiosos — ao ser assimilado e re-significado
dentro do contexto dessa ldgica voraz.*®

4.2. Tentacdo de controle

Mas ha um outro aspecto do poder que é tdo perigoso ao contetddo do evangelho
guanto o poder econdmico: a tentacdo de controle ideolégico da midia.' Esse aspecto do
poder, comenta Palacio, é exercido

na escolha dos temas, dos tipos de programacgbes, pela preferéncia dada a
determinadas manifestacbes e grupos dentro da Igreja, pela projecdo que adquirem
certas figuras eclesiasticas quando as suas idéias e linhas de acdo pastoral sdo
resgatadas do particular e projetadas [sic] a nivel nacional.*

4.3. Decodificacéo do real

Segundo Palacio, “a evangelizacdo pode ser contaminada ainda pelo modo como os
MCS se apoderam da realidade”, pois o real é decodificado e reconstruido depois,
selecionando o0s aspectos que produzem noticia e promovem audiéncia, em funcdo de
objetivos e interesses que nem sempre séo afinados com a mensagem do evangelho. “O que
existe para o espectador é a ‘imagem’, a ‘aparéncia’, desligados da realidade sem a qual ndo
teriam sentido”.** O pregador sofre o perigo de tornar-se apenas virtual para os ouvintes e
telespectadores.

Referindo-se a transmissdo da eucaristia pela televisdo, Palacio assinala que “o
contetido do evangelho é ‘decodificado’ para ser traduzido em outro cddigo: o do ‘espetaculo’;
mas, ao ser descontextualizado para entrar no espaco do profano, o mysterium fidei é
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banalizado. A eucaristia é ‘servida’ a ‘espectadores’ que podem estar fazendo um zapping
enquanto comem um sanduiche ou bebem uma cerveja”.®

4.4. Dessocializacao

Para Jean-Paul Willaime, o uso da midia na evangelizagdo potencializa um outro
perigo, identificado como dessocializagdo da Igreja enquanto institui(;éo.35 O argumento de
Willaime se baseia na tese que a pregacado no protestantismo exerce um papel fundamental de
estabilizacdo das modalidades de vida coletiva, ao emprestar solidez social & igreja enquanto
instituicdo religiosa e “garantir a reproducdo das tradi¢cdes religiosas em contextos muito
cambiantes”.?

Se 0 uso da midia pode e deve ser visto como um facilitador para alcancar as massas
populacionais com a mensagem do evangelho, deve ser também motivo de preocupacédo
porque promove um processo de “privatizacdo do sentimento religioso”.” Sobre isso, Willaime
afirma que

hoje, os meios audiovisuais de difusédo oferecem novas oportunidades a privatizacao
do sentimento religioso. Esses meios representam, com efeito, a possibilidade de uma
ligagdo com a religido, mediatizada Unica e principalmente pela técnica, isto €, de uma
relagdo com a religido sem lagos comunitarios e institucionais, de uma vida religiosa
sem relacBes sociais aferentes a essa vida.*®

Em virtude desse risco, a “religido pode tornar-se nesse caso um negocio inteiramente
privado, pouco socializado, mesmo sob a forma de relacdo com o clérigo™’. Desta forma, o
lider religioso fica distante e ndo exerce decidida influéncia no ambiente da comunidade
mesmo que esteja presente nas transmissdes religiosas pela tela do televisor. O sentimento
religioso privatizado abre espaco para que a pregacéo seja cortada por um simples toque no
controle remoto do aparelho, caso seja “considerada enfadonha”.*

Todd Gitlin converge para esta mesma linha de pensamento, ao lembrar que:

Depois dos jornais e revistas veio o radio comercial. Com a queda dos custos,
tecnologias que de inicio eram privativas dos ricos passaram para a classe média e
depois, em anos surpreendentemente poucos, passaram a maioria. Com a televisao e
seus auxiliares, o que fora um direito exclusivo do luxo passou a ser o direito geral de
conectar-se — e, com a TV a cabo, o direito de conectar-se ao canal predileto, que se
dane [sic] a maioria.**

5. Buscando um ponto de equilibrio

Qual deveria ser a posicdo da Igreja Adventista do Sétimo Dia em relagdo ao uso dos
recursos da midia, principalmente eletrénica, para a pregacdo do evangelho? Penso que trés
pontos poderiam orientar-nos como povo comprometido com a pregac¢éo do evangelho em seu
mais puro contetdo, o “evangelho eterno”, conforme a expresséo de Apocalipse 14:6.

5.1. Reconhecer e usar o potencial da midia

Uma atitude de isolamento dos pregadores em relagdo aos recursos da midia é uma
traicdo ao mandato divino de pregar “o evangelho do reino por todo o mundo” (Mt 24:14). Seria
uma recusa comparavel a rejeicdo do sistema de duplicacdo dos autégrafos em copias
manuscritas no século primeiro da era cristd com base na desculpa de contaminacdo do
contetdo com erros de copistas. Foi gracas a esse sistema de copias que o evangelho circulou
nos dias da igreja primitiva, assim como é gracas aos recursos da midia que o evangelho esta
alcangando o mundo contemporaneo.

5.2. Reconhecer os riscos do poder da midia

N&o apenas a Igreja Adventista como denominag¢@o, mas cada pessoa que trabalha
com a midia em favor da pregacao do evangelho deveria reconhecer os riscos envolvidos com
0 poder dos MCS sobre o conteldo evangélico. Os proprios pregadores, cantores,
administradores e técnicos do sistema devem refletir sobre isso H4 uma necessidade de
constante dependéncia do poder do Espirito Santo, da orientacdo e assisténcia divina e um
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discernimento espiritual para ndo sucumbir a tentagdo de substituir o conteddo pelo espetaculo
eletrdnico. Nesse particular aspecto, ha necessidade de pessoas que sejam genuinamente
convertidas e ao mesmo tempo disponham de conhecimento técnico suficiente para operar o
sistema como instrumenta¢éo proporcionada pelo Senhor.

5.3. Proteger a espiritualidade na adoracéo

O pastorado e a lideranca da Igreja deveriam perceber o risco de confundir o ambiente
e ritos de adoragdo com o do espetaculo da midia. Observa-se que, quando pregadores e
comunidades ficam expostos as cameras, o foco do servigo de adoracdo é comprometido e
vive-se o risco da atencdo do adorador concentrar-se apenas no fendmeno do espetaculo e
nao mais na prédica, cujo propésito fundamental é proclamar a Palavra de Deus. O oficio do
culto deveria ser preservado como o momento de intimidade da Igreja, enquanto comunidade
de adoracdo, com Deus e nenhuma outra énfase ou pratica deveria ser permitida para
perturbar esse senso de privacidade espiritual.

A pregacdo na midia radiofonica e televisiva, por exemplo, poderia servir muito bem ao
propoésito evangelistico de buscar contato com segmentos da populacdo que ndo sdo
facilmente alcancaveis pela pregacao tradicional. Ao assim fazer, a Igreja Adventista do Sétimo
Dia ndo deveria comprometer o conteddo idéneo da mensagem biblica, nem o seu propésito
elevado de salvacdo. O espirito de consumismo e concorréncia mercantil e a pregacéo do
evangelho séo diametralmente opostos.

5.4. Despertar mantenedores comprometidos com o Evangelho

A Igreja Adventista deve estar ciente, sobretudo, que “o evangelho ndo se ‘vende’, é
proposto como oferta”.*> O lucro do evangelho é o crescimento do Reino de Deus percebido
pela multiplicacdo de conversdes genuinas a Cristo e Sua missdo. A linguagem do evangelho
deve transformar a linguagem da midia ao identifica-la como instrumento a servico do Reino.
Esse é o embate da Igreja contra a cultura moderna mais do que contra a midia em si.

O pensamento de Reinaldo Brose pode ser Util na concluséo deste artigo:

O cristdao afirma que Deus quer que 0s meios sejam Uteis a0 homem e as suas
comunidades e convida pessoas para molda-los e usa-los ao seu propésito. As boas
novas de que o dominio de todas as coisas foi dado a Cristo, torna possivel trabalhar
nesse sentido com coragem, determinacéo e bom humor.*?

Embora a Igreja Adventista do Sétimo Dia tenha feito grande progresso no sentido de
obedecer a ordem de Cristo, como expressa no texto da Grande Comisséo (Mt. 28;18-20), é
mister que esteja alerta para os riscos inerentes aos proprios MCS. Tal atencdo deve focar a
pureza do contelddo da pregacdo — o evangelho em sua genuinidade, servindo exclusivamente
a propagacéo do Reino de Cristo.
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