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IDENTIDADE EM QUESTAO: Uma anilise do comportamento editorial da revista
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RESUMO: Este estudo pretende responder se a linha editorial de Didlogo Universitario tem
se adaptado a onda secularizadora que caracteriza a religiosidade contemporanea dos jovens.
Levanta-se a hipotese que o periddico tem uma postura conservadora, refletindo o discurso
contracultural peculiar a cosmovisdo ¢ missdo adventistas. Esse posicionamento ideoldgico
pode ser observado no projeto editorial e grafico da revista, que confere, respectivamente,
uma énfase cognitiva, ética e institucional aos artigos, bem como a hegemonia do texto e da
reflexdo sobre a imagem e a sensacdo. O objetivo geral desta pesquisa é descrever e analisar o
comportamento editorial de Didlogo, diagnosticar quais temas foram mais freqiientes em suas
capas e contrastar os mesmos com o perfil da religiosidade contemporanea dos universitarios
adventistas brasileiros. Como objetivo especifico, pretende-se identificar sua sensibilidade aos
principais desafios e possibilidades apresentados por um ministério para os universitarios.
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IDENTITY IN QUESTION: An Analysis of the Editorial Procedures of the Magazine
Didalogo Universitdrio in Postmodern Times

Abstract: This study pretends to answer the question if the editorial line of Didlogo
Universitario has adapted itself to the secularizing wave that characterizes the religiosity of
contemporary young people. It raises the hypothesis that the magazine has a conservative
standing, reflecting the counterculture standing characteristic of the Adventist worldview and
mission. This ideological standing can be verified in the editorial and graphic project of the
magazine that relates, respectively, a cognitive, ethical and institutional emphasis to the
articles, as well as an hegemony of text and reflection over image and feelings. The general
goal of this research is to describe and to analyze Didlogo’s editorial procedures, to diagnostic
which themes were the most frequent ones in its cover and to establish a contrast with the
contemporary profile of the religiosity of the Brazilian Adventist university students. As a
specific goal, it aims to verify the magazine’s sensibility to the major challenges and
opportunities of a ministry oriented to university students.
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INTRODUCAO

Ao longo de sua histéria, a Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) tem
sido desafiada a se adaptar ao dinamismo das necessidades dos seus jovens.
No passado, diante de um desafio para dialogar com a juventude, costumou
recorrer a mudangas em sua estrutura administrativa, como a implantacao de
um novo departamento ou ministério, e investir na producdo de matérias,
especialmente revistas.

Com o surgimento e consolidacdo de uma classe universitaria-
profissional no seio da Igreja, essa se viu comissionada a atender as
necessidades espirituais da mesma e motiva-la a comprometer sua formacao
académica com a cosmovisdo e missdo adventistas. O langamento da revista
Dialogo Universitario, em 1989 pela Comissdo de Apoio para Universitarios e
Profissionais Adventistas (Caupa), foi a iniciativa mais significativa da Igreja no
sentido de ministrar aos universitarios ao redor do mundo.

Apesar de um pouco mais tardiamente, o Brasil teve seu boom do
ensino superior privado na década de 1990, que contribuiu para a
popularizacdo do acesso a universidade, inclusive para os adventistas.
Novamente a Igreja, agora a brasileira, é desafiada a dialogar com esse
segmento de sua membresia. Apesar de ter langado recentemente a revista
Conexdo JA como um investimento em midia para os jovens, a Dialogo se
apresenta como a unica publicacao consolidada focada nos universitarios.

Diante desse contexto, este estudo pretende responder se a linha
editorial de Didlogo Universitario tem se adaptado a onda secularizadora que
caracteriza a religiosidade contemporanea dos jovens. Levanta-se a hipotese
que Dialogo tem uma postura conservadora, refletindo o discurso contracultural
peculiar a cosmovisdo e missdo adventista. Esse posicionamento ideoldgico
pode ser observado no projeto editorial e grafico da revista, que confere,
respectivamente, uma énfase cognitiva, ética e institucional aos artigos, bem
como a hegemonia do texto e da reflexdo sobre a imagem e sensagéo.

O objetivo geral dessa pesquisa € descrever e analisar o comportamento
editorial da revista Didlogo Universitario, identificando quais temas foram mais

freqlentes em suas capas e contrastando os mesmos com o perfil da



religiosidade contemporanea dos universitarios brasileiros. Como objetivo
especifico, pretende-se identificar sua sensibilidade aos principais desafios e
possibilidades apresentados por um ministério para os universitarios.

A justificativa desse estudo se da por duas demandas. A primeira parte
de uma realidade empiricamente observavel. Nos ultimos anos, surgiram varias
agremiagdes de universitarios adventistas pelo pais, geralmente por iniciativa
dos fiéis. Elas erguem a bandeira de uma participagdo mais ativa e profissional
dos estudantes na igreja e na sociedade, bem como a capacitagdo para um
testemunho mais inteligente da fé. Essas iniciativas, apesar de regionais e
ainda nao consolidadas, parecem apontar para a necessidade de uma
mobilizagdo da IASD no sentido de organizar e efetuar um ministério para os
universitarios adventistas. A revista Didlogo Universitario se apresenta como
uma das poucas ou talvez a unica agao pastoral da Igreja nesse sentido.

A segunda vem do interesse da academia pela religiosidade
universitaria. Um estudo significativo dessa natureza no Brasil € o que vem
realizando o departamento de teologia e ciéncias da religidao da PUC de Sao
Paulo. Essa pesquisa tem observado que os estudantes apresentam um
interesse muito grande pelo sagrado, apesar de estarem em contato com a
linguagem e pensamento ateista do ambiente universitario. Tal religiosa se tem
mostrado sincrética, sem a mediagao da instituicéo religiosa e marcada por um
forte sentimento emocional. Contudo, estudos nesse sentido, que avaliem a
realidade dos universitarios adventistas, praticamente ndo existem. Um dos
poucos, € a pesquisa embriondria desenvolvida em artigo cientifico pelo
professor Adolfo Suarez, que busca analisar se os estudantes do Centro
Universitario Adventista de Sao Paulo (Unasp) também manifestam uma fé
sincrética.

Como metodologia, esse estudo se vale de uma analise frequencial dos
artigos de capa da revista Dialogo, a fim de identificar quais tematicas e
subtemas foram mais recorrentes no periédico. Para tanto, procedeu-se a
identificacdo de categorias e subcategorias, cujas definicbes e siglas séo

listadas abaixo:

Categoria Cognitiva (C): Pautas que mostram a singularidade da cosmovisao

adventista e como ela enxerga a cultura secular, estimulando os jovens a



crescerem simultanea e consistentemente no conhecimento de Deus e no

académico-profissional;

Subcategorias:

Cientifica (CC): Trata do didlogo entre o conhecimento cientifico e a teologia.
Discorre sobre a natureza, pressupostos, metodologia, historia e limitagdes da
ciéncia.

Doutrinaria (CD): Discorre sobre as questdes diretamente relacionadas a fé
adventista, como doutrinas, histéria da igreja, estudos sobre temas ou livros
especificos da Biblia.

Filoséfica (CF): Aborda os pressupostos, coeréncia, exclusividade e
relevancia da visdo de mundo adventista em contraste com as demais,
especialmente com um contraponto a proposta de relativismo ético-filoséfico da
pés-modernidade.

Ciéncias humanas (CCh): Apresenta um didlogo da cosmovisao adventista
com as ciéncias humanas, especialmente com a psicologia e a historia. No
caso da arqueologia, destaca como essa ciéncia tem contribuido para
confirmar a veracidade do relato biblico.

Culturais (CCt): Pautas que apresentam como grandes intelectuais e artistas
manifestaram a proépria fé e qual o aprendizado espiritual da experiéncia ou das
obras desses para os adventistas.

Ciéncias biolégicas (CCb): Aborda como as ciéncias biolégicas dialogam com
a cosmovisao adventista. Distingue-se das pautas sobre criacionismo pelo fato
de enfocar areas menos afetadas pelo evolucionismo, mas que apresentam

alguma contribuicdo para o estilo de vida adventista, como a medicina.

Categoria Etica (E): artigos que desafiam e instruem o jovem a ser ativo e Util
na sociedade em que esta inserido, levando-o a se posicionar e atuar em

coeréncia com a fé adventista;

Subcategorias:
Relacionamentos (ER): Aborda assuntos sobre relacionamentos intra e

interpessoal, com énfase em namoro, casamento e ética sexual para solteiros.



Saude (ES): Contempla questbes ligadas a filosofia de saude adventista, com
temas como depressao, estresse e vegetarianismo.

Bioética (EB): Aborda questdes ligadas a postura adventista em relagao a vida
do homem e dos animais, bem como diante dos avangos biotecnoldgicos e da
preservagao ambiental.

Entretenimento (EEt): Contempla artigos sobre a postura do cristédo diante da
indastria cultural, com especial atengcdo para os meios de comunicacdao de
massa.

Responsabilidade social (ERs): Discute a postura e a atitude do adventista
diante de questbes de interesse coletivo, como politica, racismo, assisténcia
social e violéncia doméstica.

Estilo de vida (EEv): Pauta que aborda os mais variados temas sobre a
conduta adventista, como vestuario, finangas, suicidio, entre outros.
Devocional (ED): Apresenta respostas existenciais aos problemas humanos,
tem um carater mais devocional-motivacional.

Institucional (El): Trata de casos que envolvem a imagem da IASD.

Categoria Missionaria (M): Matérias de estimulo e capacitagdo para o
testemunho pessoal do universitario, ensinando-o a usar abordagens

pertinentes ao contexto contemporaneo;

Subcategorias:

Institucional (MI): Trata do crescimento mundial da IASD, bem como dos
planos, estratégias e metas da mesma.

Pessoal (MP): Contempla artigos motivacionais e de orientagdo quanto as
técnicas para o testemunho pessoal no ambiente universitario e de alcance a

grupos especificos, como os judeus e hindus.

Como pressupostos teoricos, esse trabalho se baseia em Jorge Claudio
Ribeiro (2004) com seu estudo extenso e representativo na PUC de S&o Paulo
sobre a religiosidade dos universitarios; Regina Novaes (2004) com as suas
contribuicdes sobre o perfil da religiosidade dos jovens contemporaneos; e
Jodo Batista Libanio em suas consideracdes sobre as agdes pastorais para os

jovens em tempos de pés-modernidade. Ja no que tange especificamente o



adventismo foram usados o estudo singular de Malcom Allen (1994) sobre a
histéria e os desafios do ministério jovem adventista; as pesquisas de Renato
Stencel (2006) sobre a histéria e consolidagdo do ensino superior adventista
brasileiro e o levantamento embrionario de Adolfo Suarez (2006) sobre o
sincretismo religioso entre universitarios adventistas do Unasp.

Vale ressaltar que apesar de se tratar de um requisito para a titulacao
em bacharel em Teologia, essa pesquisa procura estudar um objeto, que por
sua natureza (comportamento religioso), extrapola os subsidios teoldgicos,
sendo necessario outro referencial tedrico: a fenomenologia da religido. Para
José CROATTO, a Teologia, como ciéncia, parte da fé, da revelagao divina, e se
preocupa em sistematizar a vontade divina para com o homem. Ja a
fenomenologia da religido estuda o sentido das expressdes ou manifestagdes
religiosas, bem como a estrutura, coeréncia e dindmica das mesmas. Logo, ela
tem como objeto de estudo o imaginario e o comportamento religioso (2001, p.
27). Waldomiro PiAzza complementa essa idéia ao definir a fenomenologia
religiosa como “o estudo sistematico do fato religioso nas suas manifestagdes e
expressodes sensiveis, ou seja, como comportamento humano, com a finalidade
de aprender o seu significado profundo” (1983, p. 18).

O trabalho foi dividido em trés capitulos. O primeiro trata do perfil da
religiosidade contemporéanea, seus reflexos nos adventismo e a necessidade
do uso da comunicagdo como elemento formador de identidade religiosa. O
segundo, procura descrever o comportamento editorial da revista Dialogo
Universitario. O terceiro e ultimo, apresenta uma avaliacao do posicionamento
ideolégico da revista, com o objetivo de contrasta-la com a demanda da

espiritualidade atual do jovem.



CAPITULO 1
PERFIL DA RELIGIOSIDADE DOS UNIVERSITARIOS E
PAPEL DA MiDIA COMO FORMADORA DE IDENTIDADE RELIGIOSA

Esse capitulo pretende justificar a necessidade da Igreja Adventista do
Sétimo Dia (IASD) produzir bens midiaticos, a fim de atender uma necessidade
da religiosidade dos seus jovens universitarios. Para chegar a essa concluséo,
construo minha observagao a partir de uma breve analise da historia, filosofia e
missdo do ministério jovem adventista. Destaco que esse departamento tem
sido desafiado historicamente a dialogar com cada geragéo de jovens. Logo,
com o crescimento do numero de universitarios no seio adventista, a demanda
por adaptacao parece se repetir.

O capitulo ainda tratara sobre o tipo de demanda religiosa com o qual
o adventismo tem se deparado. Para tanto, descreverei sucintamente o perfil
da religiosidade dos universitarios, ressaltando as caracteristicas de énfase
emocional, privatizagado do sagrado, e transito e sincretismo religiosos. Por fim,
apresentarei o papel da midia na sociedade moderna no que tange a produgao
de sentido e a construgdo de novas identidades. Concluo parcialmente,
considerando a importancia de a IASD investir na producao de bens midiaticos,
especialmente na midia revista, como uma das principais agdes pastorais

contextualizadas do ministério jovem adventista para hoje.

1.1. Histéria do ministério jovem adventista

E interessante observar que a IASD nasceu e se organizou sobre a
lideranca de jovens, dentre eles a adolescente de 17 anos, Ellen White, bem
como aquele que futuramente seria seu esposo, Tiago White. Na sua
retrospectiva analitica do trabalho da Igreja Adventista pela juventude, o ex-
lider mundial do ministério jovem procura identificar periodos singulares da
histéria do departamento. Apesar de comecar sob a lideranga dos mancebos, o
adventismo do periodo de 1840 a 1880, aos poucos, deixou 0s jovens a
margem das politicas administrativas e atengao da igreja. Ao final desse tempo,
os pioneiros adventistas ja estavam na terceira idade, e os jovens, de segunda

e terceiras geragdes comegavam a apostatar da fé (ALLEN, 1995, p. 27).



E ao final desses idos que a Igreja comeca a se despertar para a
necessidade de um ministério para os jovens. Em 1879, os dois adolescentes
Luther Warren e Harry Fenner, de respectivamente 14 e 17 anos, fundam a
primeira sociedade de jovens (agremiagdes de jovens da igreja local). O
objetivo da organizagdo para esses dois adolescentes era claro: salvagéo e
servigo, proposito que se tornaria lema do departamento na América do Sul.

Apds esse pontapé inicial, muitas outras sociedades de jovens foram
surgindo nos Estados Unidos. A Igreja caminhou, entre os anos 1880 até 1908,
para a organizagao e consolidagdo desse ministério. Essa meta foi alcangada
em reunides de estudo da Biblia e dos escritos de Ellen White a respeito do
trabalho pelos jovens, culminando com a oficializacédo do departamento em
1908, pela sede mundial da IASD, nessa época dirigida pelo pastor A. G.
Daniells (lbid, p. 28).

Allen acredita que as décadas de 1910 a 1930 foram as mais
prosperas para o ministério jovem. A Igreja se expendia pelo mundo e se
consolidava organizacionalmente. O culto jovem era o centro da participagéo
dos mais novos na congregacgao local. Era um programa voltado para a oragao,
com a presenca das familias por completo, e um espaco oportuno para o
companheirismo cristdo e capacitacdo e comprometimento missionarios.

Porém, logo apds a Primeira Guerra Mundial, a Igreja ja era
pressionada por correntes de humanismo e relativismo ético. A reacao da
lideranga se deu por meio de muitos folhetos, livros, materiais e pelo periédico
The Youth’s Instructor. O conteudo destacava os valores morais cristdos, com
um discurso puritano e algumas racionalizagdes, sem apresentar uma base
biblica sélida. No entanto, essa producao cultural satisfazia a necessidade dos
jovens de entdo. Em 1930 foi publicado o livro Mensagens aos Jovens, uma
compilacao dos conselhos de Ellen White para a juventude (Ibid., p. 30).

Os anos que se seguiram apods a Grande Depressédo de 1929 e a
Segunda Guerra Mundial marcaram profundamente o mundo e a Igreja. Os
meios de comunicacao comeg¢aram a desempenhar um papel fundamental nas
relagdes sociais. Muitos jovens e empregados da IASD, devido a demanda por
qualificagcéo profissional, ingressaram em universidades ndo-adventistas. De 13,
trouxeram tendéncias secularizantes para a Igreja. Além disso, a psicologia e

pedagogias humanisticas da época, no seu apoio a suposta incompreensao



que os jovens sofriam, aumentaram a distancia entre pais e filhos. O ministério
jovem acabou pendendo para um programa sé para jovens, uma “tribo” dentro
da Igreja.

As décadas de 1950 a 1970 também foram muito desafiadoras. A
popularizagdo da TV, o crescimento da industria cinematografica e a nova
cultura pop, encabecada pela musica rock deram a ténica desse periodo,
especialmente nos paises desenvolvidos. Surgia uma geragéo de diretores de
jovens das igrejas locais que nao tinha muita intimidade com a filosofia e
missdo do ministério. A Igreja novamente reagiu com publicacées. Duas
revistas para jovens foram langadas, a Guide e a Insight. Ambas tiveram boa
aceitacdo entre os americanos, mas 0 mesmo nao se deu no restante do
mundo. A rejeicdo aconteceu porque todo o material era produzido nos Estados
Unidos e com tematicas e abordagens apropriadas apenas para os adventistas
ianques (Ibid., p. 33).

Ja na década de 1970, em especial, o consumo de drogas foi muito
alto. Essa liberalizagcdo quanto aos entorpecentes também se refletiu na
sexualidade, impactada pelos movimentos homossexuais e feministas. O
numero de divércios assustava, inclusive dentro da Igreja. Além disso, na
esfera académica, a teologia adventista era duramente atacada por criticos
internos. Percebeu-se a necessidade de uma atengdo mais segmentada. A
lideranga jovem se viu pressionada a atender a grupos especificos, como o dos
desbravadores, universitarios, jovens adultos, solteiros e viuvos, entre outros
(Ibid., p. 35).

Por fim, na década de 1980, a dificuldade foi mais administrativa. Era
criado o departamento de Ministérios da Igreja, o qual abarcava as areas de
jovens, escola sabatina, agdo missionaria e lar e familia. Ja no inicio da década
de 1990, essas decisdes administrativas s&o revistas e revogadas. A lideranca
do ministério jovem em nivel mundial e continental comega a financiar
pesquisas, a fim de diagnosticar o perfil da juventude adventista, bem como
das necessidades desses. O livro de Allen, até aqui citado, foi escrito
exatamente nesse momento de reavaliacao, por ocasido de encontros dos
lideres mundiais da Igreja em 1993 (lbid., p. 36).

Diante dessa breve e panordmica histéria do ministério jovem

adventista é possivel perceber que esse departamento foi, ao longo dos
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tempos, um dos mais desafiados a dialogar com a cultura secular. Allen
acredita que o impacto da imoralidade e do avango tecnoldgico sobre a vida
contemporéanea, tornam a pastoral para a geracdo atual, talvez a mais
desafiadora de toda a historia de IASD (Ibid., p. 38).

1.2. Filosofia e missao
Por definigdo, o ministério jovem adventista é entendido como “a obra
da Igreja conduzida para, com e pelos jovens” (IASD, 2000, p. 102). Os

objetivos se centralizam em trés grandes frentes de atuacao (lbidem):

(1) Levar os jovens a compreenderem seu valor pessoal e a
descobrirem e desenvolverem seus dons e habilidades espirituais;

(2) Preparar e habilitar os jovens para uma vida de servico com a
igreja de Deus e a comunidade;

(3) Assegurar a integragao dos jovens em todos os aspectos da vida e
lideranga da igreja, para que participem plenamente na missédo da

igreja.

Em suma, poderiamos resumir a atuagdo do ministério jovem em duas
dimensdes, que sao expressas no slogan popular entre os jovens “salvagao e
servigo”. A primeira dimensao estéa ligada a uma atuagao interna, que valorize o
desenvolvimento dos dons, o crescimento do jovem no discipulado e a
preservagao de sua salvagao e identidade denominacional. A segunda esfera
de atuacdo contempla mais um trabalho externo, que visa o cumprimento da
miss&o, por meio da capacitagdo da juventude para o servico a Deus e a

comunidade.

1.3. Um ministério especifico para os universitarios

A partir de uma analise da histéria, filosofia e missdao do ministério
jovem e diante de uma leitura da realidade € possivel inferir que urge a
necessidade da consolidacdo de um ministério especifico para os
universitarios. Tal inferéncia se deve a prépria natureza dindmica dos jovens,
que exige adaptagao constante do trabalho espiritual que € oferecido a eles.

ALLEN ressaltou o compromisso do ministério jovem mundial em desenvolver
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estudos que procurem diagnosticar as necessidades dos jovens e estabelecer
politicas administrativas para os mesmos (1993, p. 8).

Essa contextualizagédo do trabalho da IASD pelos jovens, ao longo da
histéria, implicou mudangas administrativas e investimento na producao de
materiais de treinamento e bens midiaticos. As mudancas de estrutura podem
ser observadas a comecgar pelo estabelecimento do proprio departamento
jovem em 1908 e depois com o de Desbravadores em 1950. Ja a licdo da
escola sabatina dos jovens, as meditagbes matinais e a revista A¢do Jovem
sao exemplos do investimento denominacional na produgao de materiais de
treinamento. Ja periédicos como Guide, Insght, Juventude (1936), Mocidade
(1958), Superamigo (1994), Diadlogo Universitario (1989) e Conexédo J.A.
(2006), além de programas televisivos como Codigo Aberto e Let’'s Talk,
demonstram a agao eclesial na produgéo de bens midiaticos para os jovens.

Em suma, os pressupostos e o desenvolvimento histérico do ministério
jovem abrem margem para a criagao e a atuagao de inumeras pastorais para
grupos especificos. Uma pastoral voltada para os universitarios também se
mostra muito oportuna, pois é nessa fase da vida que o jovem precisa e busca
um sentido para a sua existéncia, caracteristica da propria religiosidade. Jorge
RIBEIRO acredita que a “religiosidade é fundamental para o jovem levar a bom
termo a sua maturagao” (2004, p.83).

Apesar da dificuldade de se conceituar o final da juventude, Libanio
sugere que essa “passagem” se da com a conquista de trés status sociais:
“entrada estavel no mercado de trabalho, constituicao de uma familia propria e
a responsabilidade por encargos civicos” (2004, p.15). Logo, € de se esperar
que nessa fase da vida, o universitario se sinta pressionado a tomar iniUmeras
decisbes de grandes implicagdes.

A inseguranga para tomada de posturas se agrava devido o contexto
em que ele vive. Numa época marcada pela desintegragao de instituicoes até
aqui muito sdlidas, como a familia, a escola, o Estado e a igreja, o jovem
contemporéaneo se vé “orfao” e inseguro diante dos desafios da vida adulta.
Regina Novaes acredita que o medo decorrente da violéncia urbana e da
competitividade do mercado de trabalho estimulam os jovens a se “refugiarem”
na fé (2004, p.9).
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Essa demanda ja foi percebida pela Igreja em nivel mundial. Em 1989
ja se estimava que dos 80 mil universitarios adventistas no mundo, metade
estudava em instituigbes nao adventistas (HAsI: 1989, p. 3). Em 1992, os
calculos ja estavam em 60 mil estudantes adventistas em campus seculares
(HASI: 1992, p. 28). Ja em 2006, os universitarios somavam cerca de 230 mil,
sendo que 160 mil desses estudavam instituicbes ndo adventistas (HAsI, 2007).

Com a organizacdo da Comissao de Apoio para Universitarios e
Profissionais Adventistas (Caupa) foi dado o primeiro passo para a implantagao
e consolidacdo de um ministério para universitarios em nivel mundial. Essa
iniciativa procurava atender as necessidades intelectuais, sociais e espirituais
de universitarios e poés-universitarios adventistas, que estudavam e
trabalhavam em instituicdes e organizag¢des fora da Igreja.

Dois votos administrativos mostram bem a preocupacao que a IASD
manifestava, especialmente por aqueles que ndo tinham um vinculo com a
educacédo adventista. O primeiro, de 1992, previa principalmente: (a) que cada
campus universitario secular com presenca adventista fosse visto como um
campo missionario; (b) que um capeldo fosse comissionado para atender as
necessidades desses estudantes; (c) que fosse organizada uma agremiagao de
universitarios adventistas em cada campus; (d) que a igreja local desse suporte
a esse ministério; (e) que os universitarios fossem capacitados para o
evangelismo; e (f) que a revista Dialogo Universitario fosse distribuida para
todos os estudantes adventistas (Hasi: 1992, p. 28).

Ja o segundo, tomado em 1995, procurava consolidar e ampliar as
decisbes até ali sancionadas. O documento tornava bem claro os objetivos da

CAUPA, que procurava atender as necessidades dos universitarios

fortalecendo a lealdade destes estudantes em crencas e valores
adventistas, provendo oportunidades para enfrentar os desafios
intelectuais que surgem num ambiente secular, desenvolvendo seus
talentos de lideranga e treinando-os para serem testemunhas no
campus, na comunidade e no mundo em geral (Hasi: 1996, p. 32).
Dentre as acdes previstas para uma pastoral universitaria em campus
seculares mais consolidada, estavam: (a) a capacitagdo de capelaes; (b) a
distribuicdo da revista Didlogo Universitario pelo departamento de Educacéo;

(c) a organizagdo de agremiagdes adventistas pelo departamento de Jovens
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Adventistas (JA); (d) apoio do departamento de Liberdade Religiosa quanto as
possiveis dificuldades com a guarda do sabado; (e) prover estimulo e
possibilidades para a participacdo dos universitarios no voluntariado e no
campo missionario; e (f) que haja representatividade da CAUPA em todos os
niveis eclesiasticos, inclusive na prépria congregacgao local (Ibidem).

Diante desse contexto, esse trabalho defende um olhar mais atento da
IASD brasileira para um segmento dos seus jovens que se mostra peculiar,
pelos desafios que enfrenta e pelo potencial que apresenta: os universitarios.
No Brasil, com o crescimento do numero de universitarios adventistas, (uma
estimativa de 2004 apontava para 14 mil deles [Stencel: 2004, p.100]), pode-se
observar uma grande expectativa desse grupo em relagdo a uma politica
administrativa mais especifica para eles. Varias manifestagbes tém acontecido
nesse sentido. A principal € a organizagdo de agremiagdes de universitarios
adventistas. Uma das mais consolidadas e atuantes dessas organizagdes € a
Unido dos Adventistas Universitarios (UAU), fundada em 2001, por estudantes
da Universidade de Santo Amaro (Unisa). Atualmente, ela esta vinculada a
maior parte das sedes administrativas da IASD no Estado de Séo Paulo.

A UAU surgiu com o objetivo de fortalecer a fé, incentivar o espirito de
voluntariado e promover intercambio entre os universitarios adventistas. O
grupo fundador percebeu que “os alunos adventistas, entre os colegas
universitarios, nao se destacavam como deveriam e utilizavam pouco seu
potencial para proclamar a mensagem de paz e esperanga do cristianismo”
(Internet, 2007). O grande interesse era usar o conhecimento adquirido na
faculdade em prol da pregacao do evangelho.

A idéia comegou a ganhar forga e conseguir representatividade fora da
Unisa. A agremiagao promoveu projetos sociais, cultos de agdo de graga e
didlogo com entidades representativas da classe estudantil, como a Unido
Nacional do Estudantes (UNE). Posteriormente, a organizagédo recebeu apoio
da administracdo da IASD local'. Outras agremiacdes semelhantes estdo
sendo organizadas no pais, como a AGUA, SUAMA, entre outras. Ainda como
evidéncia dessa tendéncia, pode-se destacar a organizagéo e consolidagao de

varios féruns, encontros e simpdsios de universitarios, como os promovidos,

! Para ter um histérico completo, bem como mais informagées sobre a atuagdo da UAU, acesse
o site www.uau.org.br.


http://www.uau.org.br
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em seis edicbes até aqui, pelo Unasp, Campus Engenheiro Coelho. Diante
desse contexto, percebe-se que ha uma expectativa latente da parte dos
jovens e agdes isoladas da IASD, até aqui n&o articuladas e centralizadas em

nivel nacional.

2. Perfil da religiosidade dos universitarios

Esse trabalho se vale do conceito de religiosidade utilizado por RIBEIRO,
a partir das reflexdes de George Simmel: “uma dimensdo humana, histérica e
culturalmente determinada, que se abre a transcendéncia, mobiliza energias e
se materializa em formas cognitivas e emocionais na construgao de sentido
para a totalidade da existéncia” (2006, p.115).

Vale ainda mencionar a distingdo que Ribeiro faz entre religiosidade,
fé e religido. Segundo ele, fé é o reconhecimento individual da existéncia e
identificacdo do Transcendente. Ela exige um compromisso com a divindade.
Ja a religiao é a organizagdo e institucionalizagdo das crengas e praticas
religiosas (Ribeiro, 2004, p.100).

O estudo sobre o perfil da religiosidade de grupos especificos, sobre
as diversas manifestagdes de fé e a relagdo dos jovens com as religides tem
ganhado destaque na comunidade académica adventista. De modo geral, os
estudiosos reconhecem o profundo impacto da pos-modernidade’® na
religiosidade contemporédnea, em contraste com aquela forjada pela
modernidade. Em sintese, trés peculiaridades poderiam ser destacadas quanto
a espiritualidade da populagdo em geral, que encontra reflexos ou até
intensificagdes no publico universitario: (a) énfase emocional; (b) privatizagcéo

do sagrado; (c) transito e sincretismo religiosos.

2.1. Enfase emocional
Essa caracteristica se mostra simetricamente oposta ao apelo racional
do cristianismo histérico. Um abismo os separa. Enquanto a religiosidade atual

€ regulada pelo carisma (mistico), o protestantismo o € pelo discurso racional

2 Apesar do momento cultural atual ndo ser, por unanimidade, identificado como Pos-
modernidade, ha um consenso no meio académico de que o contexto contemporaneo é de
ruptura com a Modernidade. Portanto, este trabalho n&do pretende esgotar ou pormenorizar
essas diferentes nomenclaturas atribuidas ao momento histérico em que vivemos, mas
destacar o impacto desta transi¢cdo de paradigmas na religiosidade brasileira.
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(BASTIAN: 2004, 33). Toda essa énfase na sensagdo se manifesta de forma
especial no culto, o espago nobre da experiéncia religiosa. Percebe-se a
faléncia da pregagdo como uma exposi¢cao sistematica e dogmatica da Biblia,
dando espago para uma pregacao existencialista, a qual serve como
analgésico para as agruras do cotidiano.

Neste afda pelo éxtase, o culto torna-se festa. Vive-se um
entretenimento religioso, uma espetacularizagédo da fé (BOMILCAR: 2005,
internet). Evidéncia dessa tendéncia é o surgimento, em meados da década de
1990, de padres pop-stars que se tornam idolos populares por reunirem
multiddes em show-missas, langarem CD’s, e garantirem a audiéncia na midia
de massa. Um icone desta onda é o padre carismatico Marcelo Rossi.
Portanto, as celebracbes eclesiasticas se transformaram em eventos “onde o
divertido entretenimento e as emocgdes religiosas se entrecruzam” (YAMADA,
2004, p.41).

Desiludidos com o Deus transcendente do cristianismo tradicional, os
religiosos pdés-modernos querem uma divindade mais proxima, imanente. A
divindade outrora temida, agora pode ser sentida e experimentada. A idéia de
reveréncia e espirito de servico que tomava conta dos fiéis é substituida pelo
senso de que o fiel deve ser servido por Deus. Atendendo-lhe as necessidades
temporais e aceitando uma liturgia que gere bem-estar ao fiel. Além de baixar
Deus ao reino dos homens (imanéncia), o fiel toma o lugar de Deus, no sentido
que o culto gira em torno de si mesmo (ANTONIAZZI: 1998, 16).

Em decorréncia da hegemonia da emogéo na experiéncia religiosa, os
universitarios se sentem mais lesados quando percebem que tiveram seus
sentimentos manipulados, do que quando se dao conta de que lhes foram
apontados argumentos duvidosos. “A emogdo € a via mais valorizada na

modernidade de contato com o sagrado” (Ribeiro: 2004, p.93).

2.2. Privatizagao do sagrado

O processo de privatizagdo do sagrado, iniciado na Reforma, se
intensificou ao longo da histéria do cristianismo. A Igreja, como instituigédo, foi
perdendo a sua fungcdo de mediadora do sagrado. WILLAIME vé nos cultos
televisivos um grau avangado de privatizagdo: a dessocializagdo. Nessa época

de comunicagdo de massa, a religido € mediatizada unica e principalmente
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pela técnica, com fracos vinculos comunitarios e institucionais (2002, 52).
Portanto, o individuo ao invés de precisar da instituigdo para ter um contato
com o sagrado, ele o faz, confortavelmente, por meio da TV em sua casa.

O crescimento dos que se declararam “sem-religido” no censo de
2000, parece indicar a “des-institucionalizagéo” da religido e a emergéncia da
chamada “religido invisivel” (ANTONIAZZI, 2003, internet). Esses brasileiros
nao sao céticos ou ateus, s6 ndo possuem um vinculo formal com nenhuma
denominacgéo religiosa. Para ANTONIAZZI, a religido ndo é mais uma entidade
juridica, uma comunidade de fiéis ou sistema de dogmas, mas uma miscelanea
de crencas pessoais que sao experimentadas individualmente ou
sazonalmente nas mais variadas formas. “Ela vira um patriménio exclusivo e
interior do individuo” (1998, 14).

O censo de 2000 ainda revelou que a porcentagem dos que se
declararam “sem religido” € maior entre os jovens de 15 a 24 anos (9,3%), do
que entre a populagédo em geral (7,4%). (Novaes, 2004, internet). Ribeiro ainda
constatou que ha um “generalizado esvaziamento na pratica ritual, na crenca e
na pertenga religiosa” (2004, p.89). Ele chega a nomear esse comportamento
de “sangria ritual’, ou seja, a rejeigdo de praticas religiosas que nao
‘dialogaram” com a modernidade ou que n&o se identificam com a opgao

pessoal do jovem.

2.3. Transito e sincretismo religiosos

Libénio chega a afirmar que o jovem pds-moderno quanto a religido,
sente-se num grande supermercado, procurando montar um kit com as suas
praticas religiosas. Esse sincretismo religioso pode contemplar valores cristaos,
orientais, africanos, indigenas, esotéricos, entre outros (2004, p.117).

Contrapondo o senso de pertengca da modernidade, a pds-modernidade
traz um fendbmeno que chama cada vez mais a atencdo dos especialistas: o
transito religioso. Com o fim da hegemonia catdlica, abriu-se um mercado

religioso. Para GUERRA,

A loégica mercadoldgica sob a qual a esfera da religido opera produz,

entre outras coisas, 0 aumento da importancia das necessidades e
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desejos das pessoas na definicdo dos modelos de praticas e discursos
religiosos a serem oferecidos no mercado (2003, 1).

A jungdo do consumismo com o pluralismo impde as igrejas uma
flexibilidade para oferecer um menu diversificado e atraente, a fim de se manter
no mercado religioso. Por isso, as denominagdes apresentam uma sofisticacéo
institucional (estruturas empresariais) e um significativo investimento na midia
de massa (VALIANTE: 2000, 10). Exemplos disso sdo as Igrejas Universal do
Reino de Deus e Apostdlica Renascer em Cristo, que possuem canais préprios
de TV, e do lado catélico, os carismaticos que além de TV fechada, tém
investido na producao de filmes.

Novaes também observa um transito religioso significativo entre os
jovens. Segundo ela, a juventude esta disposta a mudar de religido, podendo
aderir aos movimentos evangélicos, de novas religides japonesas, budistas,
como também aos grupos catdlicos ligados a teologia da libertagdo ou mesmo
vinculados a Renovagdo Carismatica (2004, internet). Outra constatagao
pertinente da pesquisa de Novaes é que os jovens que se denominam “sem-
religido” dizem acreditar em quase tudo, de Jesus Cristo a orixas, duendes e
gnomos (lbid., internet).

Um estudo feito no primeiro semestre de 2003 pelo Centro de Estudos
da Metropole (CEM), mostrou que um ter¢o dos entrevistados havia mudado de
religido (ALMEIDA: 2005, internet). Ademais, percebe-se também um sincretismo
ou adesao parcial dos fiéis. Uma pesquisa de 2002, realizada nas seis maiores
regides metropolitanas do pais, mostrou que 25% dos entrevistados
frequentavam mais de uma denominacgao religiosa, e 12,5% o faziam sempre
(ANTONIAZZI, 2003, 75).

DAMACENA e NOVAES sintetizam essa questao

O fato de o individuo ter uma “religiao desde que nasce™, nao significa
mais que ele permanecera em seu interior durante sua vida, nem
mesmo € certa sua intengdo de transmitir aos filhos uma heranga
familiar religiosa, caso ele venha a ter filhos. Hoje, a mudanga religiosa
existe como alternativa e pode ocorrer mais de uma vez na trajetéria

de vida desses sujeitos. Peregrinar entre diferentes opgdes religiosas é
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uma atitude plausivel para parcela de catdlicos e ndo catdlicos (2005,

internet).

Ao que tudo indica, “o fiel da contracultura quer ser e sentir-se livre”
(BEOZZO: 2004, 40). Essa tbnica de liberdade se reflete na conduta,
possibilitando, na vida do fiel, um transito livre entre o sagrado e o profano. Os
neopentecostais advogam uma ética de que é possivel “estar no mundo”, nele
viver e dele usufruir, sem se considerar “parte do mundo”. “E uma mensagem
que inclui-excluindo — prépria para os naufragos do neoliberalismo...” (CAMPOS:
2002, 109).

Em suma, a religiosidade manifestada pelos universitarios assume
uma forma religiosa e secular ao mesmo tempo. Religiosa, porque mesmo no
processo de secularizacdo pelo qual o Ocidente passou, as instituicbes e
tradigdes religiosas ainda se configuram como um estoque simbdlico e ético
socializador dos jovens. Secular, quando se deparam com a definicdo de um
sentido imediato para a prépria vida (Ribeiro, 2004, p.115). Por isso, pode-se
observar o conceito secular no uso de expressdes proprias do vocabulario
religioso. A fé pode assumir a conotagao de pensamento positivo, de confianga
no préprio sucesso na vida, bem como os ritos religiosos se substituem pelas

boas acdes.

2.4. Religiosidade do universitario adventista

Se o numero de estudos especificos sobre a religiosidade do
universitario em geral sdo ainda escassas, trabalhos dessa natureza com
enfoque no adventismo brasileiro praticamente nao existem. No entanto
procurei coletar informag¢des na bibliografia que, se ndo podem dar uma
radiografia completa de como é a espiritualidade do jovem adventista, pelo
menos nos oferece alguns referenciais para que se possam fazer inferéncias.

Alguns estudiosos tém sugerido que o impacto da religiosidade
contemporéanea sobre o adventismo ja pode ser claramente observado. Haller
Schinemann, em sua tese sobre a histéria social do adventismo brasileiro,
atribui o sucesso da IASD, hoje, em boa parte, a capacidade de adaptacao do
mesma ao mercado religioso contemporéneo. Para ele, a IASD assumiu,

lentamente, um discurso que valorizava mais as questoes praticas do cotidiano.
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Houve a transicdo de uma espiritualidade mais intelectual, para uma mais
emocional. Tal tendéncia se observa na énfase que se tem dado a leitura
subjetiva da Biblia e a experimentagdo miraculosa do poder de Deus pelo
crente. Essa abordagem tem aproximado o adventismo do seu maior
concorrente religioso: o pentecostalismo. Evidentemente que, essa postura
levanta questionamentos e tensdes internas quanto a preservacao da
identidade da denominagéo (2002, p.411).

De acordo com o Alberto Timm, o adventismo, historicamente, pode ser
dividido em duas fases: biblico-doutrinaria (1844-1980) e biblico-relacional
(1980 -). Para ele, o desequilibrio na énfase desse ultimo periodo tem
ameacado a identidade da IASD. Timm vé reflexos dessa tendéncia
especialmente nos cultos sabdticos dos jovens, ja que esses perderam a
centralidade na Biblia, voltando-se mais para um entretenimento.
“‘Lamentavelmente, nunca tivemos uma geracao de adventistas tdo superficial
em seu conhecimento biblico-doutrinario como a atual” (2001, p.15).

Allan Novaes enxerga esse mesmo fenémeno dentro do adventismo.
Ele enumera quatro grandes pressbes sobre o ministério jovem
contemporéneo: (1) perda da identidade devido a énfase subjetiva na Biblia,
em detrimento a objetiva; (2) pouca énfase missionaria do ministério jovem,
com consequente desinteresse dos jovens nesse aspecto; (3) maior
aproximagao liturgico-doutrinaria entre a IASD e outras denominagdes
evangeélicas; (4) programacéo voltada para o mero entretenimento, pode formar
uma geracéo disposta a sentir, mas n&o a refletir (2005, p.6)

Outros trabalhos monograficos do curso de teologia também procuraram
identificar “sintomas” desse fendbmeno dentro do adventismo, agora, de forma
mais empirica. A primeira pesquisa que merece destaque foi realizada com
jovens de 15 a 35 anos, das igrejas adventistas do interior de Sdo Paulo
(Jaguariina, Aguas de Lindéia, Conchal, Hortolandia e Engenheiro Coelho e do
campus do Unasp, da mesma cidade), além da igreja do campus da Fadminas,
em Lavras, MG. O trabalho procurou avaliar o nivel de conhecimento sobre
profecias biblicas da juventude dessas respectivas congregacoes.

Quando perguntados sobre quando terminava o periodo profético das
2300 tardes e manhas de Daniel 8:14, 57% disseram ser na Volta de Jesus.

Apenas 17% acertaram, e ainda outros 13% disseram que foi na morte de
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Jesus ou que nao sabiam. (Silva e Vieira, 2005, p.14). E quando indagados
sobre quantas sao as mensagens angélicas de Apocalipse 14, 46% erraram a
resposta. Apesar de se tratarem de numeros sem validade cientifica, devido o
universo estudo do adventismo, pode apontar para um processo de perda de
identidade, tendo em vista que a tematica profética esta substancialmente
atrelada a origem e missao da IASD. Logo, esperava-se que os entrevistados
tivessem uma mais abalizada sobre o assunto. Esses numeros parecem refletir
uma religiosidade mais caracterizada pela emogado e baseada numa leitura
subjetiva da Biblia.

Ja em outra pesquisa, realizada com 45 jovens de 16 a 30 anos, de
duas igrejas de Limeira (central e Gustavo Piccine) e uma de Piracicaba
(central), constatou que os universitarios entrevistados mais apreciam nos
cultos jovens. Os hinos foram a opg¢ao de 33%, testemunhos (20%), concursos
biblicos (19%), brincadeiras (15%), e 13% optaram pela leitura da Biblia
(Ferreira e Silva, 2005, p.25). Novamente, a preferéncia por um elemento
liturgico mais emocional, que inspira a subjetividade, se sobrepbds ao elemento
de caracteristica mais racional e objetiva (leitura da Biblia).

Por fim, a pesquisa desenvolvida por Adolfo Suarez, com estudantes
do Unasp, campus Engenheiro Coelho, € um dos poucos estudos, se ndo o
unico, a tratar sobre universitarios adventistas. Foram ao todo 126
entrevistados, sendo alunos do segundo ano dos cursos diurnos (Direito e
Educacdo Artistica) e noturnos (Ciéncias Contabeis e Administragdo de
Empresas). Dentre os entrevistados, 50,79% sao mulheres e 49,20%, homens.
A maioria se declarou solteira, 93,65%, e os outros, disseram ser casados. A
filiacdo religiosa que predominou foi a adventista do sétimo dia (65,07%),
seguida pelo catolicismo (21,42%), pelo pentecostalismo (11,93%), espiritismo
(0,79%) e sem religido (0,79%).

A pesquisa embrionaria de Suarez pretende diagnosticar se ha e em
que nivel se da o sincretismo religioso entre os universitarios do Unasp. A
primeira parte do estudo foi publicada em forma de artigo, mas n&o apresenta
ainda todos os dados que interessam ser tabulados e comentados. Num
segundo momento, ele pretende comparar as respostas dadas nessa primeira
pesquisa, com aquelas que constardo no estudo que ele realizard com as

mesmas turmas, por ocasiao da formatura delas.
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Apesar dos estudantes do Unasp mostrarem um perfil religioso bem
diferente do apresentado pelos discentes da PUCSP, Suarez acredita que ha
um sincretismo latente, a partir da postura dos entrevistados diante de duas
perguntas em especial. Quando questionados se incorporavam “coisas boas”
de outras manifestagcbes religiosas no seu viver, 46,82% disseram que sim.
Logo, mesmo se tratando de um grupo mais “conservador’ ou
“fundamentalista”, os alunos do Unasp sao impactados pelas diversas praticas
religiosas existentes. Tal intercambio com outras profissées de fé se manifesta
em aspectos doutrinarios, questdes liturgicas e até comportamentos. Ademais,
esse sincretismo latente também parece se evidenciar pelo fato de 35,71% dos
entrevistados afirmarem que n&o existe uma unica igreja verdadeira nem uma
unica verdade religiosa (Suarez, 2006, p.39).

Mesmo nao tendo uma pesquisa extensiva sobre os universitarios
adventistas é possivel, inferir por meio desses estudos, que o impacto da
religiosidade contemporénea ja se faz sentir no arraial da IASD, trazendo
desafios e possibilidades para a agao pastoral da mesma. Tal qual quadro
pode se configurar um pouco mais preocupante para a lideranga adventista,
tendo em vista que em 2002, estimava-se que cerca de 75% dos jovens
adventistas no mundo em idade universitaria, ndo estudavam em instituicbes
adventistas, como o Unasp (Gonzales, 2004, p.4). Logo, esses “sintomas”
podem se mostra mais intensos para uma maioria universitaria que nao esta
sob a influéncia direta da educagéo superior adventista. Ao longo da histéria,
em momentos de grande pressao secular sobre o ministério jovem, a IASD
costumou reagir com adaptagbes de sua estrutura administrativa e

investimento em producao de materiais e publicacdes.

3. Midia e identidade religiosa

A partir da segunda metade do século XIX, o rapido processo de
urbanizagdo dos grandes paises capitalistas, somado ao desenvolvimento
tecnolégico, deu origem a uma sociedade de massa, na qual a comunicagao
passa a ser um elemento fundamental. Os individuos tiveram de adaptar-se ao
contexto urbano, no qual a percepcao da realidade nao se dava mais,
principalmente, pela interagdo social. Portanto, nas metrépoles ocidentais a
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noticia de massa assumiu o papel de codificador da realidade e instrumento de
coesdo social (MEDINA: 1978, 19).

Essa onipresenga da midia veio a potencializar o processo de
desmoronamento das instituicbes sociais (familia, igreja, escola, etc.), até ali,
solidas, e promover a ascensdo e consolidacdo de novas agéncias de
socializagdo: o mercado global, a tecnologia informatica e a industria cultural
(0000, internet). Os santos que inspiravam devogcao e modelo de vida para os
jovens, durante o periodo de hegemonia catdlica, agora foram substituidos
pelos idolos da midia, musica e esportes, como os novos modelos (Libanio,
2004, p.25).

A cidadania do consumo mundializado molda uma nova identidade,
agora universal, hegemdnica e caracterizada pelo individualismo (Alves, 2004,
p.85). Em outras palavras, a midia no contexto atual, como porta-voz da
economia de mercado se vale de toda tecnologia disponivel para massificar um
novo tipo de cultura e identidade, sem territério, sem lingua, sem crenca. E a
identidade do consumo.

No entanto, apesar dos meios de comunicagédo intensificarem o
processo de individualizagdo e homogeneizagédo da sociedade, o homem nao
perdeu a sua necessidade de viver em comunidade. Zygmunt Bauman fala
sobre um intenso conflito que a humanidade sempre enfrentou, € que se
intensificou agora. Os individuos oscilam entre a liberdade da individualidade e
a segurangca da comunidade. Dificilmente, ambas conviverédo
harmoniosamente, mas sdo indispensaveis para uma vida equilibrada. Por isso,
apesar de vivermos num mundo que experimenta seu climax de individualismo,
ainda ansiamos por uma comunidade. Essa palavra ainda nos soa familiar e
aconchegante. E um novo “paraiso perdido” (2003, p.24).

Um reflexo dessa tendéncia ja péde ser observado na imprensa escrita a
partir da década de 1990. Naqueles idos aconteceu o boom da segmentacéo.
O mercado das revistas, cada vez mais amparado pelas pesquisas, descobre
nichos de atuacgdo. A partir de entdo, grupos sociais ou classes profissionais
passam a ser assediados pelas publicacdes especializadas. No mundo
globalizado, em que simultaneamente a sociedade se fragmenta e se aglutina
em guetos, as revistas segmentadas vém dar a representatividade que os

grupos, alguns outrora excluidos, buscam para a prépria legitimagao diante da
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sociedade (MIRA: 2001, 214). Por isso surgem periodicos com publico-alvo bem
definido, quer fossem eles negros, homossexuais ou evangélicos.

O género revista, em especial, parece se adaptar muito bem as
mudangas sociais e culturais, ja que trabalha com publicos bem segmentados.
Outra peculiaridade, que a reforca como uma produtora de sentido, é o seu
poder de formacdo de opinido. Por ter uma estrutura de divulgagdo mais
intensa que os jornais, a revista acaba por ter uma circulagéo, e
consequentemente, penetragdo maior (CARNEVALLI: 2003, 9). Ademais, ela
apresenta uma longevidade maior, pois pode ser guardada por muito tempo,
além de ser tida, pela diagramagao atraente, como um objeto de recordagao
(VALLADA: 1989, 183). Além disso, € um dos poucos produtos que, se
agregado um servigo (entrega por assinatura), o prego ndo se altera.

Esse novo contexto social, marcado pela mediacido dos veiculos de
comunicagao, tem profundo impacto sobre a religiosidade. A maior prova disso
€ a cultura gospel. Ela é fruto da nova interagdo dos evangélicos com a midia.
Os escolhidos agora da heranga puritana séo os consumidores, aqueles que
foram abengoados o bastante para terem contato com o sagrado por meio da
producdo cultural religiosa (Cunha, 2004, p.63). “Nunca o sagrado esteve téao
proximo e acessivel’. O falar e ouvir a Deus é cada vez mais substituido por
ampla gama de produtos midiaticos (Galindo, 2004, p.25).

Além disso, o crescimento dos evangélicos e a negagao dos atrativos
mundanos feita por eles favorece o surgimento de uma midia evangélica, que
busca promover uma socializagado sectaria por meio da producdo de bens
simbdlicos e de materiais para a sustentagdo da fé (Santana, 2005, p.58). A
identidade religiosa contemporanea nédo se da de modo imutavel, como os
antigos herdeiros da Reforma que expressavam sua fé por meio de crengas
claras. “Num pais de cultura catdlica, ser evangélico requer um constante
aprendizado, feito, dentre outras coisas, por meio de produtos de midia”
(Bellotti: 2004, p.110).

Libé&nio enxerga o uso da comunicagao e do marketing como grandes
instrumentos de atragdo e manutengdo dos movimentos catdlicos bem
sucedidos com os jovens. Ele acredita que as produgdes midiaticas “sustentam
a interioridade dos jovens e oferecem subsidios para os grupos (2004, p.96).

Para que as significagdes sejam solidificadas e produzam sentido em sua vida,
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0s universitarios “precisam encontrar fora deles a garantia de que suas crencgas
sao pertinentes” (Ribeiro: 2004, p.91). A midia oferece, muito bem, esse senso
de que muitos se identificam com uma crenga especifica.

Em suma, por terem perdido grande parte do seu status de agéncia
socializadora, a religido se vé agora obrigada a buscar legitimidade pelo uso da
linguagem, logica e espaco midiatico. A comunicagao se faz um instrumento

essencial para a solidificagdo de uma identidade.

Conclusao parcial

Esse capitulo procurou apresentar, primeiramente, como o0 ministério
jovem adventista foi concebido, consolidado e como se adaptou as inumeras
mudancas culturais com as quais se deparou. Vale destacar que a IASD, diante
de crises ou grandes desafios, procura agir mediante mudangas na sua
estrutura administrativa e producdo de matérias e periédicos. Mostrou-se que é
preciso se pensar sobre agdes pastorais mais especificas e organizadas para o
publico universitario, tendo em vista que apresentam desafios e possibilidades
especificas.

A segunda parte, tragou, sucintamente, o perfil da religiosidade dos
universitarios. Viu-se que a mesma se caracteriza, basicamente, por trés
elementos: (1) énfase emocional; (2) privatizagao do sagrado e; (3) transito e
sincretismo religiosos. Apesar da escassez de trabalhos dessa natureza sobre
o adventismo, foram feitas algumas inferéncias ocorridas no seio da IASD, que
fatalmente se refletem no perfil da espiritualidade de seus jovens.

Por fim, procurou-se explicar o papel dos meios de comunicagao na
mediacao das relacdes sociais, tornando-se um poder praticamente onipotente,
que assumiu o status de agéncia de socializagdo e produtora de sentido.
Descreveu-se como a midia ajuda a formar e consolidar a identidade religiosa,
ajudando na legitimagado de grupos outrora marginalizados (evangélicos, por
exemplo). Conclui-se que toda denominagdo religiosa que pretenda
contextualizar a sua mensagem para esse tempo e manter um dialogo aberto
com a sua juventude, ndo se pode dar ao luxo de negligenciar o uso da
comunicagao. No proximo capitulo, analisarei o que IASD tem produzido como

bens midiaticos, com destaque para o género revista impressa.
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CAPITULO 2
COMPORTAMENTO EDITORIAL DE DIALOGO UNIVERSITARIO

Esse capitulo pretende descrever o comportamento editorial da revista
Didlogo Universitario. Para tanto, foi feito o levantamento da frequéncia
tematica das capas do periédico, a fim de identificar quais temas e,
consequentemente, quais dimensdes da religiosidade dos universitarios tem
sido mais contempladas ou nao pela revista.

Contudo, antes do levantamento, apresento um breve histérico das
iniciativas da IASD em produzir revistas para os jovens brasileiros. O objetivo é
mostrar a constante demanda pela producao de bens midiaticos, da parte da
juventude, e o desafio de a Igreja ndo sé produzir esses materiais, mas de
fazé-los cada vez mais especificos e pertinentes as necessidades de sua
membresia. A visualizagdo desse panorama histérico deixa mais evidente a
importancia de se avaliar, frequentemente, a relevancia daquilo que se publica

para os universitarios adventistas.

1. Revistas segmentadas para o publico jovem
1.1. Mocidade

A iniciativa da Igreja Adventista no Brasil em publicar uma revista para o
publico jovem ja vem dos idos da década de 1930. O primeiro titulo langado
recebeu o nome de Juventude, com periodicidade quinzenal e dirigida quase
que exclusivamente para o publico interno. Foi publicada de 1936 a 1940
(Pinheiro: 1990, p. 37).

No entanto, o projeto de uma revista para jovens ressurgiria em fevereiro
de 1958, com o langamento de Mocidade. A idéia foi do pastor Jairo Araujo,
entdo lider dos jovens adventistas para a América do Sul. O plano logo contou
com o apoio com o departamento de colportagem, que incluiu o titulo como um
dos produtos a serem oferecidos nas escolas fundamentais e secundarias. A
revista surpreendeu com a sua tiragem inicial: 65. 400 exemplares, mantendo
uma média mensal de 50 mil. J& em 1987, em trés meses diferentes, a revista
alcangou o recorde de tiragem de 101 mil numeros. E em 1990, estimava-se

que 80% dos assinantes nao eram adventistas.
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A revista foi langada com o slogan “roteiro e bussola da juventude
adventista”. O primeiro editorial, assinado por Raphael de Azambuja Butler,
discursava numa linha de refor¢co do lema da publicacdo. O editor da mesma,
assim sintetizou sua linha editorial: “Mocidade pretende ser esse roteiro, seguro
e certo, a elevar as almas jovens; o amparo do trépego; o sustentaculo do
vacilante; a agulha imantada dos ideais, a apontar indefectivel para o norte
absoluto das nobres aspiragdes” (Butler: 1958, p. 2). O periédico contemplava
temas como religido, ecologia, profissdes, relacionamentos, sexo, psicologia,
drogas, entre outros. Mas em 1988, por conta de seu aniversario de 30 anos, a
revista mudou sua linha editorial, assumindo um formato mais dindmico e se
voltando para adolescentes de 13 a 19 anos (Pinheiro: 1990, p. 37). O enfoque

agora era muito mais escolar, focando estudantes e professores.

1.2. Superamigo

A edicdo experimental da revista Superamigo circulou no primeiro
semestre de 1994, para que a editora testasse a receptividade do mercado. O
objetivo ndo era exatamente substituir a Mocidade, que via sua tiragem
despencar, mas atingir um novo publico: os adolescentes. A raz&o era clara. A
revista Nosso Amiguinho, focada no publico infantil, tinha boa aceitacéo e
fidelidade de seus assinantes, logo, era objetivo da editora CPB manter essa
cartela de clientes depois que mudassem de faixa etaria.

Saia assim, em julho de 1994, o primeiro numero de Superamigo.
Durante 1995, a tiragem mensal média foi de 33 mil exemplares. O publico
majoritario era de n&o adventistas tendo em vista que a maioria das
assinaturas eram feitas pelos representantes da editora (colportores).

Sueli de Oliveira, sua ex-editora-chefe resume a linha editorial do
periodico “tratava-se de uma revista com a diversidade buscada pelo
adolescente. Em nossa pauta, figuravam aventuras, passeios, calendarios,
namoro, relacionamento com os pais e irmaos, escolha profissional, rotina
escolar e testes variados” (Oliveira: 2007).

O ultimo numero da revista saiu em junho de 1998, devido a tiragem
insuficiente para o auto-sustento, na época cinco mil exemplares por més.

Superamigo durou exatos quatro anos.
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1.3. Conexao J.A

Desde 1998, com o fim da Superamigo, os jovens, essa importante fatia
da membresia adventista ficou desprovida de um periddico especifico.
Somente em 2006, na gestdo do pastor Erton Kholer, entdo lider dos jovens
para a América do Sul, surgiu a revista Conexdo JA. Com a proposta de
colaborar para reforgar a identidade denominacional dos jovens, sem deixar de
interagir com a cultura na qual eles estao inseridos.

Segundo o editor da revista, Michelson Borges, a proposta editorial, as
secdes, bem como o0 nome do periédico nasceram de uma reuniao da equipe
de redagdo com os lideres do departamento de jovens de todas as regides
(Unides) do Brasil. Esses pastores apontaram as principais necessidades que
na visao deles precisavam ser atendidas.

A equipe optou por um publico entre 18 e 25 anos, especialmente
universitario. Essa decisao se deu porque se optassem focar nos adolescentes,
0s mais adultos nao se interessariam pelas tematicas, enquanto que o inverso
acontece. Mesmo abordando assuntos mais densos, a Conexdao JA tem a
proposta de ser diversificada, tratando da vida multifacetada do jovem, por isso,
aborda questdes ligadas a saude, esportes radicais, mercado de trabalho além
de resenhas de livros, CDs e filmes. O projeto buscou um parametro em outras
revistas congéneres evangélicas, em especial o periédico para os jovens
adventistas americanos, a Insight.

A edicao piloto foi langada no final de 2006, com uma tiragem de dez mil
exemplares. O slogan adotado foi a “revista do jovem que pensa”. A Conexéo
JA nasceu com o objetivo de ajudar os jovens em sua vida devocional, mas
sem limitar-se aos assuntos essencialmente espirituais, tratando de modo
integral das necessidades da juventude, e promovendo um dialogo da
cosmovisdo adventista com a cultura secular (Michelson: 2006, p. 2). Ja o
pastor Kolher disse que a revista é voltada para aqueles jovens que sdo muito
atarefados, mas que almejam um periddico dindmico e atualizado (Kolher:
20086, p. 2).

Por focar o publico universitario, essa revista também merece uma
descricao editorial um pouco mais detalhada. Além da numero zero, a CPB
langou mais quatro numeros, sendo a sua periodicidade trimestral. As matérias

de capa abordaram até aqui os seguintes temas: o uso sabio da internet,
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sexualidade para solteiros, a existéncia de Deus, o cristdo e a vaidade e o
papel escatolégico da midia.

Uma anadlise panoramica da revista nos permite fazer algumas
consideragdes positivas e negativas sobre o periddico. Conexao JA foi muito
bem avaliada pelos seus leitores. Um resumo das opinides expressas na secao
de cartas, aponta a seguinte relevancia da publicagdo: (a) um auxilio para a
vida académica e profissional; (b) um recurso para as reunides jovens; (c) uma
ferramenta para a consolidagdo da identidade confessional; (d) suprir uma
lacuna deixada pelas revistas Mocidade e Superamigo; (e) proporciona
enriquecimento espiritual; e (f) discute temas que nem sempre sdo abordados
na igreja e em casa.

Borges faz um balango das principais conquistas e desafios da revista

apdés um ano em circulacao

Conseguimos consolidar a "cara" da revista, com um design moderno
sem ser vulgar. Também conseguimos equilibrar os temas religiosos
com os culturais (seculares), tocando em assuntos que, cremos, refletem
o dia-a-dia e as preocupagdes do jovem adventista. Mas ainda
precisamos alavancar as assinaturas, tornar a revista mais conhecida e
reformular e dinamizar o site www.conexaoja.com. (2007, internet).

Dentre os pontos altos da revista estdo: (a) a sua proposta editorial,
cujas sec¢des contemplam varios aspectos da vida do jovem; (b) sua
caracteristica pratica, pois todas as matérias de capa trazem boxes com dicas
ou recomendagdes; (c) as pautas também procuram dar uma
representatividade nacional a revista, entrevistando jovens de todas as regides
do pais. No entanto, alguns aspectos parecem destoar do publico-alvo. A
revista ndo tem conseguido fugir de um discurso meramente institucional,
deixando a desejar na base biblica que apresenta para os seus
posicionamentos e nem aprofundando a discussao com estudos especificos. A

abordagem parece mais proxima dos adolescentes que dos jovens adultos.

1.4. Dialogo Universitario
Por sua vez, a vez a revista Didlogo Universitario surgiu em 1989.
Produzida pela Comissdao de Apoio para Universitarios e Profissionais

Adventistas (Caupa), nasce com um publico-alvo bem definido, evidentemente
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0s universitarios e profissionais adventistas. Com uma periodicidade
quadrimestral, trés edigdes por ano, Dialogo ja acumula 57 numeros e 18 anos
de historia. Desde o seu inicio, Dialogo € publicada simultaneamente em quatro
linguas: inglés, francés, espanhol e portugués. Conta com uma tiragem de 30
mil exemplares e é distribuida em 118 paises. A publicacdo nasceu como
slogan de uma revista “internacional de fé, pensamento e agdo”. Em seu
primeiro editorial, a equipe da redagao justificou o surgimento da revista pelo
numero de crescente de universitarios ao redor do mundo e pelo desafio de
atender as necessidades e desenvolver o potencial desse grupo especifico
(Dialogo 1:1, p. 2).

O periddico foi langado com o objetivo de ministrar aos jovens em trés
aspectos: (a) Conhecer melhor a fé — mostrar a singularidade da cosmoviséo
adventista e como ela enxerga a cultura secular, estimulando os jovens a
crescerem simultdnea e consistentemente no conhecimento de Deus e no
académico-profissional (énfase cognitiva); (b) Viver melhor a fé — desafiar e
instruir o jovem a ser ativo e util na sociedade em que esta inserido, levando-o
a se posicionar e atuar em coeréncia com a fé adventista (énfase ética); e (c)
Compartilhar melhor a fé — apresentar material de estimulo e capacitacao para
o testemunho pessoal do universitario, ensinando-o a usar abordagens
pertinentes ao contexto contemporaneo (énfase missionaria) (Ibidem).

A primeira edicdo contemplava as seguintes segbes: Artigos em
destaque — matérias com os temas principais da revista, escritos por
especialistas de cada area. Em raras oportunidades, essa secdo trouxe
entrevistas; Perfil — dedica-se as entrevistas com profissionais adventistas que
se destacam em seus paises, sempre com o enfoque de como testemunham e
vivem a prépria fé no contexto em que estdo inseridos; Logos — espago
destinado para devocionais e motivacionais; Vida universitaria — orientagdes
para o testemunho no ambiente universitario; Em acdo — secao destinada para
noticias sobre o trabalho de universitarios adventistas ao redor do mundo;
Associagbes profissionais — descricdo e endereco de grupos de profissionais
adventistas que procuram correspondentes em outra partes do mundo para
interagir sobre os desafios e possibilidades de testemunho especifico para a

sua classe profissional.
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Ao longo de sua histéria, Didlogo apresentou poucas mudangas em suas
secobes, dentre elas, na sua segunda edigao (Dialogo 1:2) entrou a editoria Em
primeira pessoa, um espaco para testemunhos pessoais de estudantes,
profissionais e professores universitarios. Ja na sua primeira edicao de 1990,
ou seja, seu segundo ano, o periodico trouxe um espago para intercambio
internacional, editoria que trazia nome, endereco e assuntos de interesse para
estudantes que gostariam de se corresponder. No numero seguinte (2:2) entrou
a segao Etcetera, que trazia uma tira de humor ou charge sobre um tema
ligado a edicdo ou ao mundo universitario. Por sua vez, em 1996 foi
acrescentado a segado Forum aberto, destinada a responder perguntas éticas

ou doutrindrias enviadas pelos leitores a redagao.

2. Comportamento editorial de Dialogo Universitario

Para alcancar o objetivo proposto por essa pesquisa, de verificar a
pertinéncia dos temas abordados pela Didlogo para a vida dos universitarios
adventistas, pede-se uma analise freqiencial dos temas de capa do periddico,
ou seja, quantificar quantas vezes certos assuntos sao publicados na revista.
Para essa analise, a pesquisa limitou seu objeto de estudo as matérias da
secdo Artigos em destaque, ja que essas sao as mais importantes da edigédo
por ocuparem uma chamada na capa e disporem de mais espaco no interior da
revista. Vale ressaltar também que esse estudo procurou levantar os temas das
57 edigbes, no entanto, trés nao puderam ser analisadas, o terceiro niumero de
1989 e os dois ultimos de 2007, ja que o autor nao teve acesso as mesmas. No
entanto, devido essas edi¢cdes faltantes representarem apenas 5,26% do
universo estudado, acredita-se que nao comprometa sensivelmente os
resultados desse trabalho.

Para facilitar a analise e verificar quais aspectos da vida do universitario
foram mais contemplados pela revista em suas capas, foi conveniente definir
algumas categorias. As trés principais partiram da proposta editorial inicial de
Dialogo, ajudar os leitores a conhecerem (aspecto cognitivo), viverem (aspecto
ético) e compartilharem (aspecto missionario) melhor a prépria fé. Elas
recebem as respectivas siglas: C, E e M.
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Dialogo parece fazer jus ao slogan de ser uma revista de “pensamento”.
E evidente a sua énfase no aspecto cognitivo. De todos os artigos catalogados,
total de 213, em 54 edigdes, 56,81% trazem uma abordagem intelectual (ver
Grafico 1). Em seguida, vem a preocupacao da revista com o aspecto ético,
que ocupa 33,33% de sua pauta. Por fim, os assuntos referentes a planos,
metas e técnicas missionarias ocupam 9,85% das matérias de capa de
Diélogo.

Grafico 1

Representatividade de cada categoria tematica
no universo analisado (%

9,85%
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W EicolEl
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Quanto ao comportamento editorial da revista, vale destacar a
frequéncia com que as tematicas ocorreram, entre 1989 e 2007. A categoria
Cognitiva (C) se apresentou numa frequéncia constante, com pequenas
quedas nos anos 1995, 2000 e 2006. Chegou a ter oito artigos publicados no
mesmo ano, em cinco oportunidades (ver Grafico 2). Além disso, alternou o
espaco com a pauta Etica (E), ja que a Missionaria (M) reduziu bastante a sua
representatividade apds os primeiros anos. Por sua vez, a categoria Etica (E)
cresceu significativamente apés 1993, mantendo-se constante e atingindo seu
pico em 2006, com sete artigos. Por fim, a categoria Missionaria (M) se
mostrou significativa apenas nos dois primeiros anos, quando estava em voga
o plano Misséo Global. No decorrer dos demais anos, ela se manteve com um

artigo por ano.
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Grafico 2

Comportamento das categorias tematicas em
numero de ocorréncias por ano (1989-2007)
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No entanto, por essas &reas serem ainda muito abrangentes,
convencionou-se dividi-las em subcategorias a fim de que se tivesse uma
apuragao mais precisa do comportamento editorial da revista. Abaixo, segue
uma descrigao das subcategorias, bem como a descrigdo de sua freqiéncia no

periodo analisado.

3.1. Subcategorias dos temas cognitivos
3.1.1. Cientifica (CC)

Trata do didlogo entre o conhecimento cientifico e a teologia. Discorre
sobre a natureza, pressupostos, metodologia, histéria e limitagdes da ciéncia.
Defende o paradigma criacionista, apresentando na maioria de suas
ocorréncias, evidéncias desse modelo conceitual. Um exemplo é a matéria
“‘Pegadas na areia do tempo” (02:1994). Representa 37,19% das ocorréncias
de sua categoria (ver Grafico 3). Essa tematica praticamente sempre esteve
presente na revista, oscilando em sua freqiéncia até a metade da década de
1990, depois se mantendo constante, alcancando seu climax em 2003, com

quatro artigos no ano.

3.1.2. Doutrinaria (CD)
Discorre sobre as questdes diretamente relacionadas a fé adventista,

como doutrinas, histéria da igreja, estudos sobre temas ou livros especificos da
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Biblia. O artigo “As quatro faces de Jesus” (03:2002), por exemplo, discute a
necessidade de quatro relatos sobre o mesmo personagem: Cristo. Essa
subcategoria é a segunda mais frequente na sua categoria, com 26,45% dos
artigos. Ela apresentou um crescimento constante desde o inicio da revista até
1998, quando decresceram um pouco, mas mantiveram certa frequéncia nos
anos 2000.

3.1.3. Filosofica (CF)

Aborda os pressupostos, coeréncia, exclusividade e relevancia da visao
de mundo adventista em contraste com as demais, especialmente com um
contraponto a proposta de relativismo ético-filosofico da pds-modernidade.
Nessa tematica predomina a abordagem filoséfica, como exemplo se tem a
matéria “Formando uma visdo de mundo” Essas pautas representam 14,88%
das ocorréncias da categoria, tendo uma frequéncia irregular, ocorreu mais no
inicio da histéria da revista, em meados de 1990 e até 2005, ndo aparecendo

nos ultimos dois anos.

3.1.4. Ciéncias humanas (CCh)

Apresenta um didlogo da cosmovisdo adventista com as ciéncias
humanas, especialmente com a psicologia e a histéria. No caso da arqueologia,
destaca como essa ciéncia tem contribuido para confirmar a veracidade do
relato biblico. Uma matéria com essa abordagem é a “Jesus Cristo: mito ou
histéria?” (01:2004). Esses artigos, que representam 8,26% das ocorréncias,
apresentaram um comportamento bem irregular, tendo dois momentos de

relativa constancia, os anos de 1996 a 2001 e 2003 até agora.

3.1.5. Culturais (CCt)

Pautas que apresentam como grandes intelectuais e artistas
manifestaram a proépria fé e qual o aprendizado espiritual da experiéncia ou das
obras desses para os adventistas. O artigo “Rembrandt: a jornada espiritual de
um artista” (01:1996) € um exemplo dessa tematica. Tém 10,74% das
ocorréncias. Foram muito comuns até 1995, praticamente desaparecendo

depois dessa data.
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3.1.6. Ciéncias biolégicas (CCb)

Aborda como as ciéncias biologicas dialogam com a cosmovisao
adventista. Distingue-se das pautas sobre criacionismo pelo fato de enfocar
areas menos afetadas pelo evolucionismo, mas que apresentam alguma
contribuicdo para o estilo de vida adventista, como a medicina. Como exemplo,
a matéria “E. G. White, médica?” (01:1991). Essa tematica foi a menos
expressiva da categoria (2,48%), ocorrendo trés vezes, somente até 1996.

Grafico 3
Representatividade das subcategorias
na area Cagnitiva (%)
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3.2. Subcategorias dos temas éticos
3.2.1. Relacionamentos (ER)

Aborda assuntos sobre relacionamentos intra e interpessoal, com énfase
para namoro, casamento e ética sexual para solteiros. Um exemplo é o artigo
“Amor ou paixao cega?”’ (02:2006). Destaca-se como o tema mais recorrente
em sua categoria, com 38,03% das ocorréncias (ver Grafico 4). Essa pauta se
comportou irregularmente no inicio da histéria da revista, cresceu
significativamente no final da década de 1990, chegando a quatro artigos no

ano 2000, e se consolidando nos ultimos anos com duas ocorréncias anuais.

3.2.2. Saude (ES)

Contempla questdes ligadas a filosofia de saude adventista, com temas
como depressédo, estresse e vegetarianismo. Um exemplo dessa subcategoria
€ o artigo “Eu: uma vegetariana?” (01:1994). Essa matérias correspondem a
15,49% das ocorréncias. Mostraram-se inexistentes até 1999, consolidando-se

apods essa data e alcancando picos nos ultimos dos anos.
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3.2.3. Bioética (EB)

Aborda questdes ligadas a postura adventista em relacédo a vida do
homem e dos animais, bem como diante dos avangos biotecnolégicos e da
preservagdao ambiental. Um artigo nessa linha é o “Experimentos com seres
humanos: uma perspectiva cristd” (03:1998). Aparece em terceiro lugar na sua
categoria, com 12,68%. Teve uma frequéncia muito irregular, praticamente sé
aparecendo entre os anos de 1994 e 1999, talvez como um reflexo da
preocupacao ambiental despertada pelo encontro conhecido como Eco 92, no

Rio de Janeiro, e pela polémica sobre a clonagem da ovelha Dolly, em 1997.

3.2.4. Entretenimento (EEt)

Contempla artigos sobre a postura do cristdo diante da industria cultural,
com especial atencdo para os meios de comunicagdo de massa. “Os
adventistas e o filme: um século de mudangas” (01:1993) segue essa proposta.
Figura em quarto lugar (11,27%). Apresenta uma frequéncia muito irregular,
com dois picos mais significativos, um em 1994 e outro em 2005, com a
publicagdo de dois artigos em cada um desses anos. Esse comportamento
timido de Didlogo estranha um pouco, devido o grande interesse que o0s

universitarios tém pelo consumo de midia.

3.2.5. Responsabilidade social (ERs)

Discute a postura e a atitude do adventista diante de questbes de
interesse coletivo, como politica, racismo, assisténcia social e violéncia
doméstica. Uma matéria com esse enfoque é a “Ha um papel para os
adventistas na politica?” (03:1996). Contabilizam 9,86% das ocorréncias. Tém
uma frequéncia também bem irregular ao longo de toda a histéria da revista,

alcangando o seu pico em 2006, com dois artigos.

3.2.6. Estilo de vida (EEv)

Pauta que aborda os mais variados temas sobre a conduta adventista,
como vestuario, finangas, suicidio, entre outros. Um exemplo € a matéria “O
cristdo e os negdcios: além da honestidade” (01:2005). Ocorrem 8,45%. Foram
publicadas ocasionalmente ao longo da trajetéria de Dialogo.
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3.2.7. Devocional (ED)

Apresenta respostas existenciais aos problemas humanos, tem um
carater mais devocional-motivacional. Essa é outra tematica que poucas vezes
ocorreu, apenas duas, com os artigos “Quando Deus derrama lagrimas”
(01:1995) e “Conhecendo a vontade de Deus para minha vida” (01:2006).
Representam apenas 2,82% das ocorréncias, aparecendo apenas duas vezes,
em 1995 e 2006. Essa baixa frequéncia pode se explicar pelo fato de Dialogo ja
ter outras segbes destinadas a esse aspecto mais existencialista da fé, no
entanto, ndo descarta a leitura que nesse ponto, a revista negligencia uma

necessidade bem peculiar dos jovens contemporaneos.

3.2.8. Institucional (El)

Trata de casos que envolvem a imagem da IASD. Houve apenas um
ocorréncia dessa tematica, logo na segunda edicdo (02:1989), que discorreu
sobre as informagdes deturpadas divulgadas pela imprensa sobre a familia
adventista australiana Chamberlain. Representa apenas 1,41% das matérias
éticas.

Grafico 4

Representatividade das subcategorias
na area Etica (%)

3.3. Subcategorias dos temas missionarios
3.3.1. Institucional (Ml)

Trata do crescimento mundial da IASD, bem como dos planos,
estratégias e metas da mesma. Alguns desses artigos enfocaram como o
universitario poderia se engajar no plano institucional, como “A Miss&o Global e
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vocé” (01:1993). E a mais representativa com 71,43% das ocorréncias (ver
Grafico 5). Teve o seu pico no ano 1990, provavelmente, em virtude da
mobilizacdo da Igreja em torno do plano Missdo Global, decrescendo

posteriormente, e tendo nas ultimas edigbes ocorréncias irregulares.

3.3.2. Pessoal (MP)

Contempla artigos motivacionais e de orientagdo quanto as técnicas
para o testemunho pessoal no ambiente universitario e de alcance a grupos
especificos, como os judeus e hindus. O artigo “Deus ama a cidade de tal
maneira!” (01:1997), por exemplo, fala sobre o evangelismo em grandes
centros.

Grafico 5
Representatividade das

subcategorias
na area Missionaria (%)

Nl

. Ih'.'. p

Por fim, vale destacar a representatividade das subcategorias no
universo total de andlise, pois elas apontam para as maiores peculiaridades
editorias da revista. A proposta académica e com énfase racional é evidenciada
pelas duas tematicas mais comuns da revista: a Cientifica (CC) com 21,13% e
a Doutrinaria (CD), com 15,02% das ocorréncias (ver Grafico 6). O discurso
contracultural quanto ao estilo de vida também pode ser observado na
significativa ocorréncia da subcategoria Relacionamentos (ER), que além de
tratar de namoro e casamento, defende uma conduta conservadora quanto a
sexualidade. Uma ultima caracteristica que merece nota é a frequéncia do
discurso com forte teor de adesao do universitario para os planos da Igreja, na
subcategoria Institucional (Ml), com 7,04% das ocorréncias, ocupando assim o

quinto lugar entre os temas mais recorrentes.
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Grafico 6

Representatividade de cada subcategoria
tematica no universo analisado (%)
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4. Conclusao parcial

Esse capitulo procurou mostrar, inicialmente, as varias tentativas da
IASD no Brasil de consolidar uma revista para o seu publico universitario. Essa
empreitada comegou em 1936, com a revista Juventude, passando por 1958
com a Mocidade, 1994 com a Superamigo (uma opg¢édo mercadoldgica pelos
adolescentes), e agora, um novo investimento com a Conexao JA, que procura
voltar a prestigiar o publico jovem adulto, especialmente universitarios.

Apesar de ser cedo para uma avaliacdo conclusiva, apenas um ano em
circulagdo, a Conexao JA parece ja demonstrar seus pontos fortes, como a
diversidade e pertinéncia das pautas, busca de interacdo com os leitores,
representatividade nacional e carater pratico de suas matérias. No entanto,
deixa a desejar naquilo que a Didlogo tem de sobra: conteudo abalizado. Ao
que indica, a primeira vista, ambas revistas parecem ser complementares. A
Conexao JA com um formato popular, proposta grafica moderna e carater
pratico das matérias. Ja a Didlogo, se mostra com a hegemonia do texto sobre
a imagem, trazendo artigos e reflexdes das mentes mais destacadas do
adventismo mundial, assumindo uma identidade claramente académica, e néo
jornalistica.

O levantamento freqliencial possibilitou tecer uma descricao do
comportamento editorial da revista. Dialogo tem claramente optado por
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enfatizar os aspectos cognitivos e éticos, por meio de temas como
criacionismo, doutrinas e histéria denominacional, principios para o casamento
e sexualidade e cosmovisdo adventista. Também concede um bom espaco a
voz institucional, especialmente quando trata da missdo adventista, com a

promog¢ao de projetos evangelisticos da Igreja Adventista mundial.
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CAPITULO 3
ANALISE DO COMPORTAMENTO EDITORIAL DE DIALOGO

Esse capitulo pretende analisar o comportamento editorial de Dialogo o
contrastando com o perfil da religiosidade contemporénea dos universitarios,
além de avaliar a sua sensibilidade e relevancia aos principais desafios e

possibilidades apresentados por um ministério para os universitarios.

1. Uma postura contracultural

A revista apresenta uma linha editorial contracultural, ou seja, na
contramao das peculiaridades da religiosidade atual, levantadas no primeiro
capitulo: énfase emocional, privatizagdo do sagrado e transito e sincretismo
religiosos. Dialogo tem um carater eminentemente racional, evidenciada pela
sua proposta editorial e grafica. A primeira fica clara com a preferéncia pelos
artigos da categoria Cognitiva (C), que representam 56,81% das matérias de
capa. A segunda, verifica-se no modelo adotado, muito mais proximo de uma
revista académica (journal), caracterizada pela hegemonia do texto e por um
carater mais reflexivo, em contraste com estilo jornalistico (magazine), com o
predominio de imagens e infografia e uma abordagem mais popular.

Apesar de propor uma interagédo com o leitor, a comegar pelo nome
Dialogo, ndo hesita em apoiar a dimensdo objetiva e absolutista da fé. Essa
postura editorial parece provocar uma reacao favoravel do seu publico, que
pede por respostas seguras em meio a “areia movedi¢ga” do relativismo
contemporaneo. E verdade que essa pesquisa ndo analisou todas as secdes
da revista para ver se essa linha mais racional guia toda a publicagdo, no
entanto, somente pelo fato de essa abordagem caracterizar boa parte dos
artigos principais do periodico, ja € um forte indicio da linha editorial do mesmo.

Quanto a privatizagao do sagrado néo € diferente. A revista tem um forte
carater institucional também. Na definicdo de seu proprio slogan, pretende ser
uma porta-voz do “pensamento, fé e acdo” que a IASD deseja que os
universitarios assimilem. Logo, assume um forte discurso institucional. Outra
constatacdo nesse sentido sdo os artigos de cunho missionario. Dentre eles,

71,43% tratam dos planos e metas evangelisticos da Igreja Adventista,
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enquanto que, apenas 28,57% abordam esse mesmo aspecto do ponto de
vista do membro individual.

HASI confirma essa postura da revista. Acredita que ela tem ajudado a
formar uma “agenda global de pensamento adventista” (2007). Acrescenta que
ficou sabendo de muitos lideres de jovens que usam os artigos para realizarem
programas e debate em suas igrejas locais. Hilda Paiseco, Hortolandia (SP), na
época estudante de contabilidade, testemunhou que a revista Ihe ajudou a
entender melhor a igreja, seus projetos e membros (02:1996).

Ademais, Dialogo tende a explorar pouco o aspecto da interatividade
com o leitor. O espaco para tal didlogo se restringe a se¢ao Cartas e Férum
aberto. Na primeira, os universitarios podem mandar suas observagdes sobre a
revista, enquanto na segunda, abre-se a oportunidade para que o estudante
tenha as suas duvidas respondidas. Talvez o espag¢o mais privilegiado para a
interacdo, que é o site da revista, também nao contempla esse aspecto, pois
apenas disponibiliza alguns artigos e matérias ja publicados®.

Dialogo também parece combater o sincretismo e transito religiosos.
Enfatiza a cosmoviséo (8,45%), discutindo os pressupostos, coeréncia e
exclusividade da visdo de mundo adventista. Quanto a doutrina (15,02%)
destaca temas ligados as crengas e historia da igreja e defende um estilo de
vida (33,33%) contracultural. Essa opgao editorial tende a indicar um esforgo
em resguardar a identidade confessional dos universitarios, instruindo-os
quanto a singularidade da fé que professam.

Humberto HASI tornou sua posigdo quanto a nova religiosidade de
maneira bem clara. Para ele, a Didlogo tem que manter sua fidelidade editorial
a identidade e missado adventistas, ndo importando as tendéncias culturais.
Para ele a vida crista tem duas dimensdes, a doutrinaria (valores e convicgdes)
e a emotiva (intimidade com Deus, pessoal e subjetiva). Ele acredita que a
Dialogo procura equilibrar esses dois aspectos (2007).

Essa linha conservadora assumida pela Dialogo, é vista por Philip
JENKINS como uma tendéncia a se popularizar, como um discurso incorporado
pela “nova cristandade”. Ele vé que o mapa da fé crista tera uma configuracao

bem diferente nos proximos anos. A perspectiva é que o cristianismo continue

% Para uma observagdo mais atenta do conteudo e dinamica do site, acesse:
http://dialogue.adventist.org.
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a crescer na América Latina, Africa e Asia, que se estabilize na América do
Norte e continue a regredir na Europa. O mais interessante, no entanto, é que
as denominagdes que mais crescem e crescerao, sao as tradicionais em suas

crencas e estilo de vida (2004, p. 32).

2. Sensibilidade aos grandes desafios universitarios

Esse capitulo também pretende analisar o comportamento editorial a luz
dos desafios e possibilidades peculiares ao ambiente universitario. Dentre os
principais assédios estdo as teorias ético-filosoficas, o embate entre ciéncia e
religido e pressédo sobre a conduta sexual. Esses desafios parecem ameacar
diretamente a identidade denominacional da juventude

Quanto a secularizagdo, Nancy PEARCEY cita uma entrevista de opinido
publica do instituto Zogby, que constatou que 75% dos universitarios
americanos formandos, foram ensinados pelos professores que nao ha divisao
entre certo e errado em sentido universal ou objetivo. Logo, esses docentes
defendem que os valores variam conforme a individualidade e diversidade
cultural em que se esta inserido (2006, p.128).

A revista parece exatamente enfatizar essas trés tematicas. Quanto a
primeira ameaga a fé cristd, o periddico costuma combater o relativismo
ideoldgico e pratico, ao enfatizar a exclusividade e coeréncia da filosofia
(8,45%) adventista, bem como por dedicar bom espacgo para discussoes éticas
especificas sobre o estilo de vida adventista. Gianna Gomes Ferreira, uma
universitaria de Pernambuco, em uma carta que enviou para a redacao, diz que
estudando numa universidade federal, necessita muito dos argumentos
filosoficos oferecidos pela Dialogo (03:2001).

Jodo LIBANIO vé o conflito entre ciéncia e fé como um dos grandes
embates que o jovem enfrenta quando entra no ensino superior. Muitos se
deparam com as criticas de fil6fosos, cientistas e professores que acabam Ihes
abalando a fé. Para ele, ndo preparar esses jovens para o ambiente hostil da
universidade para com a religido, é formar futuros ateus (2004, p. 44).

Quanto a essa tematica, Didlogo se mostrou especialista.
Indiscutivelmente, é o ponto mais enfatizado pela revista. Prova disso, é que
das 54 edi¢cbes verificadas, 42 trazem alguma matéria com a tematica

Cientifica (CC), sendo que dessas, trés numeros apresentam dois artigos com
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esse assunto. As pautas sobre o didlogo entre ciéncia e religido (CC) somam
37,19% da categoria Cognitiva (C), e representam 21,17% do universo total.
Anderson Luiz Marotti, entdo estudante em Maringd, PR, se dizia esmagado
pelas teorias naturalistas ensinadas na faculdade e por isso se sentia muito
ansioso para receber mais um numero da revista (02:2004).

Libanio também afirma que o jovem se depara com uma reavaliagéo da
sua conduta sexual. Especialmente os que tiveram uma educacgéo tradicional,
procuram agora conciliar a sua visao sobre a sexualidade, recebida em casa e
na igreja, com a que € estimulada a exercer no ambiente da faculdade.
Ademais, ele comeca a procurar respostas imediatas para as suas questdes
afetivas. A religido, de modo geral, parece pedir muito para o agora, sendo que
pode recompensar s6 no amanha, na vida eterna (2004, p.98).

Dialogo também mostra preocupag¢ao em relagdo aos relacionamentos
amorosos dos universitarios. Dentre os assuntos da categoria Etica (E), os
ligados aos Relacionamentos (ER), incluindo os que abordam a visao
adventista do sexo, correspondem a parcela majoritaria de 38,03%, e de

12,68% do universo total de artigos catalogados.

3. Contribuigao quanto as possibilidades

Ja no que tange as possibilidades oferecidas pela formagao universitaria
ao jovem cristdo, esta a potencializagdo de um testemunho contundente no
ambiente académico e no mercado de trabalho e um servico mais qualificado
para a Igreja, seja remunerada ou voluntariamente.

Por estar em um ambiente no qual sdo ensinados e discutidos temas
ligados a ciéncia, artes, cultura, politica e ética, vez ou outra o universitario
cristdo se vé numa encruzilhada entre assimilar os aspectos negativos da
cultura secular ou de modifica-los. Charles COLSON e Nancy PEARCEY
entendem que a grande comissao dada por Jesus aos discipulos e a todos os
cristdos, nao se restringe a uma atuagao e pregagao puramente espiritual, mas
a um chamado para se impactar a cultura na qual se esta inserido. Logo, a
mudancga de vida provocada pelo evangelho ndo se da apenas na vida privada
do crente, mas na sua atuacéo e influéncias sociais (2006, p.10).
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A revista contempla essa tematica também, ao abordar subcategorias
como Culturais (CCt), 6,10%, as quais discorrem sobre artistas e intelectuais
que expressaram a propria fé por meio de sua producao cultural. Outra pauta
que trata dessa interagdo com a cultura é a de Responsabilidade social (ERs),
3,29%, que trouxe artigos que orientaram os leitores sobre como atuarem na
sociedade em questdes como racismo, violéncia doméstica e posicionamento
politico.

Os universitarios podem dar um testemunho contundente no meio
académico e no mercado de trabalho, por meio da harmonia entre uma conduta
cristd e a competéncia profissional. Segundo Ellen White, uma das fundadoras
do adventismo, os jovens ndo devem alimentar a idéia que o sucesso so6 é
possivel com o sacrificio dos principios cristdos (2006, p.38). Ela ndo vé
incompatibilidade entre éxito no trabalho e fidelidade a Deus, pelo contrario,
aconselha os jovens cristdos a ndo serem mediocres. Para White, ndo € errado
o adventista almejar reconhecimento secular (lbid., p.36). Didlogo também
segue essa linha mediante as suas seg¢des Perfil e Primeira Pessoa, que tratam
de pessoas que conseguiram sucesso profissional e académico com
integridade espiritual.

Ellen White ainda defende que os jovens adventistas precisam ter em
mente que a vida, em todas as esferas, deve ser norteada em fungéo do
servigo abnegado. Usar habilidades, oportunidades ou conhecimento como um
fim em si mesmo, para mero proveito individual, é considerado traicido contra
Deus e fracasso na missao de beneficiar a humanidade (Ibid., 41).

Os adventistas, assim como os demais protestantes que se
estabeleceram no Brasil, sempre procuraram fazer da educacao confessional
um suporte para o cumprimento da missdo da igreja, bem como um elemento
estratégico para expansdo e consolidagdo de sua estrutura denominacional
(Stencel, 2006, p.38). Essa visdo explica a politica inicial dos adventistas
quanto ao ensino superior, que investiu apenas nas areas de teologia, saude e
educacdo. O lema era salvar, curar e educar (lbid., 50). No entanto, na ultima
década, o ensino superior adventista esteve em plena expansao,
especialmente ao atender outras areas como comunicacdo, administracdo e

demais licenciaturas que dao apoio ao segmento educacional da IASD. O
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surgimento de uma classe universitaria dentro da igreja se mostra oportuna
devido a necessidade de mao-de-obra adventista qualificada.

Outra implicacdo de termos a popularizacdo do acesso de adventistas
ao ensino superior € a possibilidade de, a médio e longo prazo, a igreja ter uma
classe representativa de pesquisadores, intelectuais e eruditos na sua
membresia. Tal segmento poderia dispor seu conhecimento académico a
servico da igreja, por meio da produgdo de materiais e publicagdes,
participagdo em congressos e curso de capacitagdo, além da realizagdo de
pesquisas com rigor cientifico sobre necessidades especificas da IASD.

Em sua pesquisa exploratéria, Fernando PANONTIN classificou os ultimos
quinze anos como um periodo de consolidacdo da formacao de doutores
adventistas, com a média de dez por ano (2006, p. 13). Segundo ele, o0 niumero
de adventistas com titulos doutorais chega a 186, sendo o primeiro deles o
professor Siegfried Schwantes, que concluiu seu Ph.D em Linguas Semiticas
pela Universidade Johns Hopkins (EUA) em 1962 (lbid., p.32). No entanto,
qualquer projeto ou agao pastoral que vise atender os universitarios, além de
contemplar os desafios e possibilidades desse grupo, ndo pode negligenciar
como esses jovens manifestam a propria fé.

O crescimento da participagao adventista em editorias significativas da
revista, talvez ja aponte para a formacédo de uma classe académica dentro da
igreja no Brasil. Um levantamento paralelo identificou que em 29,63% das
edi¢cbes existe alguma contribuicdo brasileira, quer seja uma noticia na segéo
Em Acéo, quer um artigo de capa, como do tedlogo Alberto Timm, por exemplo.
Pode-se perceber que essa participacao cresceu na freqiéncia e relevancia a
partir de 2001. Essa peculiaridade pode-se mostrar positiva, como um

elemento de atragao e identificacdo dos universitarios brasileiros com a revista.

Conclusao parcial

Esse capitulo tratou do comportamento editorial da revista Didlogo.
Observou-se que a revista assumiu uma linha contracultural, combatendo a
énfase emocional, a privatizagdo do sagrado e transito e sincretismo religiosos
peculiares da religiosidade atual. O periddico adota um projeto editorial e

grafico que valoriza o aspecto cognitivo da fé, € um espago para um forte
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discurso institucional, fazendo da publicagdo uma agenda de pensamento
internacional dos adventistas, além de procurar fortalecer a identidade
confessional por meio da énfase na cosmovisao e estilo de vida adventista.

Dialogo também se mostra sensivel aos desafios proprios do ambiente
universitario, como o assédio do relativismo ético-filoséfico, o embate entre
ciéncia e religido e a presséo imoral sobre a conduta sexual. A revista da o
contraponto a esses obstaculos ao enfatizar a coeréncia da visdo de mundo
adventista, bem como os fundamentos normativos do estilo de vida cristdo. Ja
na questdo sobre o embate entre ciéncia e religido, Dialogo se apresenta
especializada, sendo o criacionismo o tema mais recorrente em suas capas.
Por fim, a pressao sobre a conduta crista é tratada pela primazia dada na area
ética ao tema dos relacionamentos com o sexo oposto, incluindo a prépria ética
sexual para solteiros.

Além disso, Dialogo atua como motivadora e capacitadora para que o
universitario exerga todo o seu potencial de servigo a Igreja e a comunidade.
Para tanto, aborda temas ligados ao relacionamento e a atitude do cristdo em

relagao a cultura.
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CONCLUSAO
1. Resumo

O primeiro capitulo procurou apresentar, inicialmente, como 0 ministério
jovem adventista foi concebido, consolidado e como se adaptou as inumeras
mudancas culturais com as quais se deparou. Vale destacar que a IASD, diante
de crises ou grandes desafios, procura agir mediante mudangas na sua
estrutura administrativa e producdo de matérias e periédicos. Mostrou-se que é
preciso se pensar sobre agdes pastorais mais especificas e organizadas para o
publico universitario, tendo em vista que apresentam desafios e possibilidades
especificas.

Ele ainda tragou, sucintamente, o perfil da religiosidade dos
universitarios. Viu-se que a mesma se caracteriza, basicamente, por trés
elementos: (1) énfase emocional; (2) privatizagao do sagrado e; (3) transito e
sincretismo religiosos. Apesar da escassez de trabalhos dessa natureza sobre
o adventismo, foram feitas algumas inferéncias ocorridas no seio da IASD, que
fatalmente se refletem no perfil da espiritualidade de seus jovens.

Por fim, procurou-se explicar o papel dos meios de comunicagao na
mediacao das relacdes sociais, tornando-se um poder praticamente onipotente,
que assumiu o status de agéncia de socializagdo e produtora de sentido.
Descreveu-se como a midia ajuda a formar e consolidar a identidade religiosa,
ajudando na legitimagado de grupos outrora marginalizados (evangélicos, por
exemplo). Conclui-se que toda denominacdo religiosa que pretenda
contextualizar a sua mensagem para esse tempo e manter um dialogo aberto
com a sua juventude, ndo se pode dar ao luxo de negligenciar o uso da
comunicagao. No proximo capitulo, analisarei o que IASD tem produzido como
bens midiaticos, com destaque para o género revista impressa.

O segundo capitulo procurou mostrar, primeiramente, as varias
tentativas da IASD no Brasil de consolidar uma revista para o seu publico
universitario. Essa empreitada comegou em 1936, com a revista Juventude,
passando por 1958 com a Mocidade, 1994 com a Superamigo (uma opgao
mercadoldgica pelos adolescentes), e agora, um novo investimento com a
Conexdo JA, que procura voltar a prestigiar o publico jovem adulto,

especialmente universitarios.
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Apesar de ser cedo para uma avaliacdo conclusiva, apenas um ano em
circulagdo, a Conexdo JA parece ja demonstrar seus pontos fortes, como a
diversidade e pertinéncia das pautas, busca de interacdo com os leitores,
representatividade nacional e carater pratico de suas matérias. No entanto,
deixa a desejar naquilo que a Didlogo tem de sobra: conteudo abalizado. Ao
que indica, a primeira vista, ambas revistas parecem ser complementares. A
Conexdo JA com um formato popular, proposta grafica moderna e carater
pratico das matérias. Ja a Dialogo, se mostra com a hegemonia do texto sobre
a imagem, trazendo artigos e reflexdes das mentes mais destacadas do
adventismo mundial, assumindo uma identidade claramente académica, e néo
jornalistica.

O levantamento freqliencial possibilitou tecer uma descricao do
comportamento editorial da revista. Dialogo tem claramente optado por
enfatizar os aspectos cognitivos e éticos, por meio de temas como
criacionismo, doutrinas e histéria denominacional, principios para o casamento
e sexualidade e cosmovisdo adventista. Também concede um bom espaco a
voz institucional, especialmente quando trata da missdo adventista, com a
promog¢ao de projetos evangelisticos da Igreja Adventista mundial.

O terceiro capitulo, por sua vez, tratou do comportamento editorial da
revista Dialogo. Observou-se que a revista assumiu uma linha contracultural,
combatendo a énfase emocional, a privatizacdo do sagrado e transito e
sincretismo religiosos peculiares da religiosidade atual. O peridédico adota um
projeto editorial e grafico que valoriza o aspecto cognitivo da fé, € um espacgo
para um forte discurso institucional, fazendo da publicagdo uma agenda de
pensamento internacional dos adventistas, além de procurar fortalecer a
identidade confessional por meio da énfase na cosmovisao e estilo de vida
adventista.

Dialogo também se mostra sensivel aos desafios proprios do ambiente
universitario, como o assédio do relativismo ético-filoséfico, o embate entre
ciéncia e religiao e a pressédo imoral sobre a conduta sexual. A revista da o
contraponto a esses obstaculos ao enfatizar a coeréncia da visdo de mundo
adventista, bem como os fundamentos normativos do estilo de vida cristdo. Ja
na questdo sobre o embate entre ciéncia e religido, Dialogo se apresenta

especializada, sendo o criacionismo o tema mais recorrente em suas capas.
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Por fim, a pressao sobre a conduta crista é tratada pela primazia dada na area
ética ao tema dos relacionamentos com o sexo oposto, incluindo a prépria ética
sexual para solteiros.

Além disso, Dialogo atua como motivadora e capacitadora para que o
universitario exerga todo o seu potencial de servigo a Igreja e a comunidade.
Para tanto, aborda temas ligados ao relacionamento e a atitude do cristdo em

relagao a cultura.

2. Conclusoes

Apés trés capitulos é possivel responder o problema de pesquisa desse
trabalho: a revista Dialogo tem adaptado sua linha editorial a demanda da
religiosidade contemporénea dos jovens ou tem assumido um discurso
contracultural, com o objetivo de preservar a identidade confessional dos
mesmos?

A resposta a essa pergunta confirma a hipétese levantada no inicio
desse trabalho. Dialogo tem resistido a demanda por uma abordagem religiosa
que se caracteriza pelo apelo emocional, pela privatizagdo do sagrado e
tolerancia para com o transito e sincretismo religiosos. Ao contrario disso,
apresenta-se comprometida em promover a solidificagcdo da identidade
confessional nos jovens.

Essa opgéao editorial pode ser verificada por meio do levantamento da
frequéncia tematica dos artigos de capa. Dialogo, desde o seu inicio, tem
mantido uma énfase muito forte nos aspectos cognitivos da fé, como pautas de
ciéncia e religido, cosmovisdo adventista e estilo de vida contracultural. Além
de ser porta-voz do pensamento e planos da instituicgido adventista. Seu
comportamento editorial parece refletir seu slogan “pensamento, fé e agao”.

Dialogo tem zelado pela qualidade de suas pautas. Dificilmente os seus
artigos néo sao escritos por especialistas com titulo de doutor na area. Além
disso, a cada edicao traz resenhas de livros sobre adventismo ou escrito por
adventistas, o que pode proporcionar muitas idéias para pesquisas entre os
leitores ou mesmo um intercambio académico.

Em comparagdo com as outras iniciativas da IASD em publicar um

periddico para jovens, essa, no Brasil, se mostra a mais focada. Apesar de a
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revista Conexdo JA, nominalmente ter como publico-alvo jovens de 18 a 25
anos, especialmente universitarios, em suas pautas parece refletir uma
abordagem para adolescentes, ndo aprofundando a discussao. A relevancia de
Dialogo aumenta um pouco mais diante da dificuldade da propria Casa
Publicadora Brasileira produzir livros focados para universitarios.

Ao longo dos seus 18 anos de histdria, a revista parece tentar suprir a
lacuna de um ministério para universitario que ainda carece de organizagéo e
consolidagédo, em especial no Brasil. Para Humberto Hasi (2007), ao redor do
mundo, pouco a IASD avangou em valorizar um trabalho especifico para esses
estudantes. Haja vista que s&o poucos os diretores de jovens ou de educagéo
dos niveis administrativos da Igreja que se preocupam em fazer um
levantamento de quantos e quem sao, e onde estdo os universitarios de sua
area geografica.

No entanto, abro um espago aqui para tecer algumas consideragdes
quanto as limitagbes da revista. A primeira, a meu ver, é a questdo visual.
Apesar de o projeto grafico ser coerente com a proposta da revista, de ser
estilo journal, creio que esse modelo de periddico pode limitar muito o interesse
do leitor jovem pds-moderno, acostumado com revistas mais apelativas
visualmente, que se esmeram na infografia.

Se por um lado, Didlogo parece acertar quanto ao conteudo ser de
profundidade e de posicionamento contracultural, peca na “embalagem” de seu
produto. A insisténcia nesse topico ndo é apenas de natureza estética e
subjetiva, mas também de implicagdes para a aprendizagem. O préprio jeito de
ler hoje, com o advento da internet, tem privilegiado o hipertexto, ao invés da
leitura linear.

Outra limitagdo apresentada por Dialogo € a sua distribuicdo e
divulgacdo. HasI (lbidem) estima que apenas metade dos universitarios
adventistas no mundo devem ter entrado em contato com pelo menos um
exemplar da revista. Isso se deve pela tiragem restrita, 30 mil exemplares, mas
também pela dificuldade de manter os dados cadastrais atualizados de um
publico tao itinerante como o universitario. Hasi reconhece que muitas sedes
administrativas da Igreja recebem seus exemplares e ndo os distribuem com

criteriosidade e pontualidade.
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Por fim, quanto a divulgagdo, percebe-se a auséncia de pegas
publicitarias da revista nos proprios sites do departamento de educacao e de
jovens para a América do Sul, os responsaveis pela promogao e distribuigdo
das mesmas. Além do que numa instituicdo como Unasp, uma das mais
importantes da IASD na América do Sul, ndo divulgacdo da revista, nem
mesmo nas reunides oficiais.

Esse trabalho apenas diagnosticou o comportamento editorial da revista,
mas abre espaco para muitas outras pesquisas, especialmente quanto a
percepgao que os universitarios adventistas brasileiros tém da Didlogo. Outro
trabalho que contribuiria muito para a consolidacdo de um ministério para os
universitarios no Brasil, seria um levantamento exploratério de todas as
agremiagdes universitarias que estao se consolidando no pais.

Enquanto isso, a Dialogo parece ser um dos poucos recursos que a
Igreja tem disponibilizado para auxiliar os universitarios brasileiros em tempos
em que a identidade dos mesmos anda extremamente ameacada por ventos

secularizantes.
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